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Abstract:  

This study aims to examine the influence of physical factors—including spatial architecture, extent and harmony, aesthetic principles, spatial 

functionality, and social dimensions—on the formation of third places through a comparative analysis of the historical bazaar and Laleh Park 

commercial complex in Tabriz. The research follows a descriptive-correlational design. The statistical population comprises non-working 

visitors present in cafés and restaurant areas of the two study sites. A total sample of 400 participants (200 per site) was selected using 

convenience sampling. Data were collected through a researcher-made questionnaire covering five physical dimensions. Reliability and 

validity were confirmed via factor analysis and Cronbach’s alpha. Data were analyzed using SmartPLS software through structural equation 

modeling (SEM). The SEM results indicated that all physical dimensions significantly affect the formation of third places (t-values > 0.5). 

Spatial architecture (0.731), extent and harmony (0.622), aesthetic principles (0.516), functional dimensions (0.594), and social aspects 

(0.563) collectively contribute to creating socially engaging, comfortable, and cohesive environments. These outcomes highlight the central 

role of the physical environment in enhancing social interaction, urban vitality, and cultural sustainability . The findings underscore that well-

integrated physical design elements foster third places that strengthen social interactions, cultural identity, and urban liveliness. Urban 

planners and designers should integrate physical and social dimensions when developing public spaces to promote belonging, inclusiveness, 

and social cohesion. 
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 تجلی هنر در معماری و شهرسازی 
 

بازار    ی قیتطب  ی مکان سوم؛ مطالعه  ی ریگدر شکل   یعوامل کالبد  راتیتأث   یواکاو

 ز یپارک تبرلاله یو مجتمع تجار یخیتار

 
 

 گروه معماری، واحد تبریز،دانشگاه آزاد اسلامی، تبریز، ایران:  یعیرف  دهیسپ. ۱

  )نویسنده مسئول( .گروه معماری، واحد تبریز، دانشگاه آزاد اسلامی، تبریز، ایران: * نامدار  یشبنم اکبر. ۲

 Namdar@iau.ac.ir*پست الکترونیک نویسنده مسئول: 

  . ز یپارک تبرلاله یو مجتمع تجار یخیبازار تار یقیتطب یمکان سوم؛ مطالعه یریگدر شکل یعوامل کالبد رات یتأث ی واکاو(. 1404) .رفیعی، سپیده.، و اکبری نامدار، شبنم :استناددهی  نحوه

 . 15-1 ،(۳)۳ ،شهرسازیتجلی هنر در معماری و 

 چکیده

مکان   یر یگدر شکل  یو ابعاد اجتماع  ییعملکرد فضا  ،یباشناسیاصول ز  ،یو هارمون  یفضا، گستردگ   یشامل معمار  یعوامل کالبد  رینقش و تأث  یهدف پژوهش، بررس

 دکنندگانیبازد  یهیآن شامل کل  یآمار  یبوده و جامعه  همبستگی–ی فیپژوهش توص  نیا  است.  زیپارک تبرلاله  یو مجتمع تجار  یخیبازار تار  یقی تطب  یبر مطالعه  دیسوم با تأک

در دسترس انتخاب    یرتصادفیغ  یری گنفر از هر مکان( به روش نمونه  ۲00نفر )  400متشکل از    یا است. نمونه  ادشدهی  یدو فضا  یها ها و رستورانکافه  یمحوطه  رشاغلیغ

ها  داده  لی شد. تحل  دیی کرونباخ تأ  یو آلفا  یعامل  لی تحل  ق ی آن از طر  ییایو پا  ییو روا  دی گرد  یگردآور   یساخته متشکل از پنج بعد کالبدمحقق   یسشنامهها با پرشد. داده

  یر یگمعنادار بر شکل ریتأث یدارا شدهیبررس یابعاد کالبد یمدل نشان داد تمام لی تحل جی نتا انجام گرفت. یمعادلات ساختار یسازمدل کردیو رو SmartPLSافزار با نرم

(  0.594)   ی(، ابعاد عملکرد 0.516)  ی باشناسی(، اصول ز0.6۲۲)  ی و هارمون  ی(، گستردگ0.7۳1فضا )  یمعمار  یها (. مؤلفه0.5بالاتر از    ی معنادار  بی مکان سوم هستند )ضرا

  یاجتماع  یتجربه  ینقش کالبد فضا در ارتقا  یدکنندهییتأ  جینتا  نیحس تعلق مؤثرند. ا  یو دارا   ریدلپذ  ر،یپذاجتماع  ییافزا بر خلق فضاطور هم( به0.56۳)  یتماعو ابعاد اج 

مکان سوم خلق کند؛   یهایژگیبا و  ییهامکان  تواندیهوشمندانه و هماهنگ م  یکالبد   یآن است که طراح  انگریحاضر ب  یمطالعه  شهروندان است.  یفرهنگ  یدار یو پا

عوامل   ان یم وندیپ ،یشهر  یعموم یفضاها تیریو مد یدر طراح شودیم شنهادی. پ کنندیم تیرا تقو یشهر  یو سرزندگ یفرهنگ  تیهو ،یکه تعاملات اجتماع ییهامکان

 . ردیمند مدنظر قرار گطور نظامبه  یو اجتماع یکالبد 

 ریپذاجتماع  یپارک، فضالاله  یمجتمع تجار ،یخیبازار تار  ،یمعادلات ساختار  یسازمدل  ،یمکان سوم، عوامل کالبدکلیدواژگان: 
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 مقدمه 

مفهوم   نی شده است. ا  لیتبد  یشهر  یشناسو جامعه  یشهرساز   ،یمعمار   یمباحث در حوزه  ن یتری دیاز کل  ی کیمفهوم »مکان سوم« به    ر،یاخ  یهادر دهه 

( قرار دارند؛  ومکار )مکان د  ط یخانه )مکان اول( و مح  انیکه م   شودی اطلاق م   ییمطرح شد و به فضاها  یلادیم  1990  یاُلدنبرگ در دهه   یتوسط ر   بار ن ینخست 

  ی تجل  توانی . مکان سوم را م (3-1)  سازندی شهروندان فراهم م  یرا برا  ی جمع  یو تجربه  یگفتگو، تعلق اجتماع   ، یررسمیتعاملات غ  یریگکه بستر شکل   ییفضاها

فضاها  نی . ا(5,  4)  شودی مواجه م  ش یخو   یاجتماع   تی و هو  گرانیبلکه با د   ط،یتنها با محفضاها انسان نه   نیدر ا   رایز   ست،کالبد، فرهنگ و جامعه دان   انیم وندیپ

 . (7, 6)  کنندی م   فایحس تعلق ا شی و افزا یبه انسجام جمع  یدهشکل  ،یاجتماع یه یسرما دی در بازتول  ینقش مهم ،ینظر دگاه یاز د

 ی . شهرهاشودی احساس م  شی از پ  شی سوم ب  یهامکان   تی قرار دارد، اهم   یو مصرف  یاقتصاد  یکارکردها  یمعاصر، که اغلب تحت سلطه   یشهر  یفضا  در 

و    ی انسان  بطروا  ف یتضع  گر،ید   یپرشتاب و از سو  یرساختیو ز   یکالبد  یسو توسعه  ک یاند: از  دوگانه مواجه   یدر جوامع در حال گذار، با چالش   ژهیومدرن، به 

و    ی خلوت خصوص  انیم   ی انجیم   ییعمل کرده و فضا  یشهر  یاجتماع   ات یح  یمفقوده   یبه عنوان حلقه   توانندی سوم م   یها . مکان ( 9,  8)چهره  بهتعاملات چهره 

 . (11, 10)فراهم آورند   یعموم  یعرصه 

 یظاهر   یشناسیی بایز   ای  یکارکرد  یارهایصرفاً بر اساس مع   د ینبا  یشهر  یفضاها  یطراح   ،یگل، کارمونا و ژو  ان یهمچون    یپردازانه ینظر  یهادگاه یاساس د  بر

بلکه خود    ستی عملکرد ن  یبرا  ی کالبد فضا تنها ظرف  دگاه،ید  نی . در ا(14-12)تمرکز داشته باشد    یو ارتباطات اجتماع   یانسان   یبر تجربه   د یبلکه با  رد، یانجام گ 

  ت ی ف یبر ک   می طور مستق  به —ییصدا و تناسبات فضا  اس،ینور، مصالح، مق  رنظی—طی مح   یو حس   ی کی زیف  ت ی فی . ک (16,  15)است    نی آفرساز و تجربهعامل معنا 

 .(19-17)مکان اثرگذار است    یکنندگدعوت  زانی و م تی احساس امن ،یاجتماع  لاتتعام

گونه که هو و همکاران در پژوهش خود  دارند. همان   یاساس  یمکان در ادراک و واکنش انسان به فضا نقش   یکیزیف  یهامؤلفه  ،یطی مح  یشناسروان   دگاهید  از 

  دهد ی نشان م  هاافته ی  نی . ا(20)انسان دارد    یادراک   یبر حس تعلق و آسودگ   می مستق  یریتأث  ییو فرم فضا  اس یدرک مق  کنند،ی م  انیب  یمجاز   یطراح   یدر حوزه

  ت یهو  ، ییفضا  یتجربه  انیبر تعامل م   دی جد  یهاراستا، پژوهش   ن ی . در همابدیی معنا م  زی ن  ی جانیو ه   یدر سطوح شناخت   ،یبصر  یهاکه کالبد فضا فراتر از جنبه 

 .(22, 21)دارند   د یتأک  یو تعامل اجتماع  یفرهنگ

  یفرهنگ  یدار یو پا یدر تعاملات اجتماع   یمحور   ینقش  زین رانیا یسوم در بستر فرهنگ  یهااند که مکان نشان داده  یاز مطالعات داخل یار یبس گر،ید یسو از 

روابط   ی ریگشکل یبرا یو بستر دهد ی م  شیرا افزا طیمح  یریپذو دل  یریو مدرن، حس حضورپذ یسنت  یعناصر معمار  ب ی ترک فضاها،  نی. در ا(26-23)دارند  

بلکه به مثابه   یتجار   یفقط به عنوان فضاهانه  ی ها و مراکز اجتماعکافه  ، یخیتار   یسوم همچون بازارها  یهارو، مکان   نی . از ا (28,  27)  سازدی فراهم م  یانسان 

 . (31-29) شوندی م  یجمع  ت یو حفظ هو یکه موجب انسجام اجتماع کنندی عمل م  یو اجتماع یفرهنگ یفضاها

 ی ابعاد در خلق تجربه  نی از ا  کی . هر  «یو »تعامل اجتماع   «یط یمح  یشناسیی بای»ز   «،یاست: »ساختار معمار   یکالبد فضا واجد سه بعد اصل   ،ینظر  دگاهی د  در 

که    یدر حال  کند؛ی م   تیفضا و کاربر را تقو  انیم   یارتباط حس   ،یانسان  اس یفرم، تناسبات و مق   بی ترک   قیاز طر  ی. ساختار معمار (34-32)مکان سوم نقش دارد  
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  ، ی تعامل اجتماع  یعن ی. در بُعد سوم،  (36,  35)  دهدی م   شی را افزا  تی و امن  راحتی  احساس —و مصالح  یها، نورپرداز رنگ   ی هارمون  ر نظی—یشناسیی بایاصول ز 

 . (37, 31)کند   جادیا  یدلگفتگو و هم  یریگشکل یبرا یبستر تواندی فضا و عملکرد آن م  دمانیچ

سوم از   یهاکه مکان   دهدی ( نشان م ۲0۲۲)  تمَنیمثال، پژوهش ل   یدارند. برا  دی مکان سوم تأک   یبعد اجتماع   تی بر اهم  زی و جهان ن  رانیدر ا  دی جد  قاتیتحق

و همکاران   یشامآل   یمطالعه   ن ی . همچن(4)فراهم کنند    ی نی نش ه یدر برابر انزوا و حاش  یق یسازوکار تطب  توانند ی و احساس اجتماع، م  یاجتماع   یهاشبکه   تی تقو  ق یطر

  ات یح  ی بقا  یفضاها عامل اصل  نی در ا  یو استمرار فرهنگ  یاجتماع  یکه همکار   دهدی دارد و نشان م   دیسوم تأک   یهادر مکان  «یفرهنگ  یدار ی( بر مفهوم »پا۲0۲4)

تعاملات    تی و تقو  یحس تعلق شهروند  شیسوم در افزا   یها( بر نقش مکان 1401)  ی ( و ناصح 1401)  یرمضان  یهاپژوهش   ز،ی ن  رانی. در ا(5)است    یشهر  یجمع

 . (38, 6)اند  کرده  دی تهران و اصفهان تأک  یعموم  یدر فضاها یاجتماع 

فضاها   نی از ا  یار یسوم شده است. بس   یهادر مفهوم و کارکرد مکان   یموجب دگرگون   یمدرن شهر  یو فضاها  یتجار   یهامجتمع   عیرشد سر   ن، یوجود ا   با

 یهاسبب شده تا پژوهش   های دگرگون   ن ی. ا (39,  2)شوند    ی سنت  یبازارها  ت ی میو صم   یجمع  یتجربه   ن ی گزیاند جا هستند، اما نتوانسته   ا یپو  یگرچه از نظر اقتصاد

 . (40, 25)اجتماع حاصل شود  یری گدر شکل  یاز نقش کالبد یبپردازند، تا درک بهتر نی نو یو فضاها یخیتار   یفضاها انیم  یق یتطب یبه بررس دی جد

.  ( 9,  7)است    می در ارتباط مستق  ییشهروندان و عدالت فضا  تی رضا  ،یاجتماع   یدار یپا  یهافضا با شاخص   یکیزیف  ت یف یک   ،یشهر  یریپذست ی ز   دگاهید  از 

سوم    یهاشدن به مکان   لیتبد   یی توانا  یصرفاً مصرف  یاز فضاها  شی اند، ب شکل گرفته   ییدرک و انعطاف فضاقابل  اس یمق   ،ی انسان   یکه با اصول طراح   یی هاط یمح

 ی در معمار   عت یکه ادغام طب  دهدی ( مطرح شده، نشان م ۲0۲۳که در پژوهش ژونگ و همکاران )  کی لیوف یب  ی راستا، مفهوم طراح  ن ی . در هم(42,  41,  18)را دارند  

 . ( 21)کند  تی تقو یشهر یرا در فضاها یاجتماع ی احساس تعلق و سرزندگ تواندی م

  یی ایپو  ی گرا و متعادل نسبت به فضا، عامل اصلکه نگرش درون   دهدی نشان م  ز ین  یرانیا  یمفهوم فضا در معمار   ی خیتار   یبررس  ،یمباحث نظر  نیکنار ا  در 

 ،یهستند که با وجود کارکرد اقتصاد  یخیسوم تار   یهااز مکان  یابرجسته   ینمونه   ران، یا   یسنت  ی. بازارها(44,  43,  19)بوده است    یسنت  یهادر بافت  یاجتماع 

و    دهیخم   یرهایو مس  ،یع یطب  روشنهیسا  ،یانسان   اس یمق  قیکالبد و معنا از طر  انیم  وندیفضاها، پ  نی . در ا(34,  23)  اندقی عم  یو اجتماع   یفرهنگ   تی واجد ماه

 . (45, 30) کندی م  تی که احساس تعلق و تعامل را تقو شودی منجر م یمتفاوت  یحس یبه تجربه  وستهیپ

 ی ه یسرما  ،یتعاملات اجتماع   گر، ید  انیباست. به  یروابط اجتماع   دیبازتول  یبرا  ی بلکه بستر  یکالبد  یتنها ساختار فضا، مکان سوم نه  یشناسجامعه   دگاهید  از 

( نشان داده است که ۲0۲۲)  یرحمان  ی. مطالعه(46,  11,  10)  رندیگی شکل م   یخاص  یشناخت یی بایو ز   ییدرون چارچوب فضا  یفردان یم   یوندهایو پ  یفرهنگ

  ی اجتماع   یست یز هم   یبه ارتقا  لهیوسن یکنند و بد   فیرا بازتعر  یروابط انسان   ی و فرهنگ  ییمعنا  یساختارها  توانندی محور م صلح   یبه عنوان فضاها  هاشاپیکاف

 . (47)  ندیکمک نما

 ،یمجاز   یاز تحول شده است. فضا  یدیجد   یمفهوم مکان سوم وارد مرحله   ،یمصرف فرهنگ   یالگوها  ر ییو تغ  یفناور   شرفتیپ  یواسطهبه   ر،یاخ  یهاسال   در 

مانند بازارها،    یک یزیف  یحال، همچنان فضاها  ن ی. با ا (48,  20)  اندافته ی  تال« ی جی سوم د  یها»مکان   جادیدر ا  یدی نقش جد  ی اجتماع  یهاو شبکه   یمجاز   تیواقع

 . (51-49) شوندی محسوب م  یانسان  یتعاملات واقع یریگشکل ی اصل یهسته  ،یها و مراکز تجار پارک
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موفق از مکان   ییخود، الگو  یده یتنو درهم   دهیچ یشهر با بافت پ  نی ا  یخیکه بازار تار   دهدی نشان م   زیشهر تبر  ینه یشده در زمانجام  یهاطور خاص، پژوهش   به

  ی دو فضا فرصت  نیا  یسه ی . مقا(40,  26)است    دیجد   یکالبد  یبا الگوها  یمدرن شهر  یفضاها  ینده ی پارک نمالاله  یکه مجتمع تجار   یاست، در حال  یسوم سنت 

  ی ر یگشکل  در —ی ابعاد اجتماع  ای  ی باشناسیاصول ز   ،یمعمار   یاز طراح   اعم—یکالبد  یهاکه کدام مؤلفه   آوردی پرسش فراهم م   نی ا  یبررس  یفرد برامنحصر به 

 . (32, 29)مدرن بهره گرفت  یفضاها یارتقا یبرا یاز تجارب سنت  توانی مکان سوم مؤثرترند و چگونه م 

  ، یو اجتماع   یعوامل کالبد  ن یدارند که تعامل ب  دی( تأک ۲0۲۳)  ی ( و عسگر۲016دل ) (، رشن ۲016) ییقشقا  یهاپژوهش   ل یمطالعات مختلف از قب  ت، ی نها  در 

, 25)شود    رهادر شه  یو مشارکت اجتماع  یمنجر به کاهش سرزندگ  تواندی ابعاد م  نیاز ا  یکیبه    یتوجهی مکان سوم است و هرگونه ب  یطراح   یاصل  یهسته 

, 41)ها  ساختمان   یشوند، نه صرفاً برا  یمردم طراح   یاند که برازنده   ی زمان   یشهر  یگلکار و گهل هماهنگ است که معتقدند فضاها   ات یبا نظر  دگاه ید   ن ی . ا(37

42). 

  ی نقش   تواندی هوشمندانه م   یکالبد  یکه طراح   شودی روشن م   ،یالمللن یو ب   یداخل  یهاپژوهش  یهاافته یو    یمطالعات تجرب   ،ینظر  ی توجه به مرور مبان  با

ن اساس، پژوهش حاضر با ی. بر اسازندی شهر را متوازن م  یو اجتماع  یفرهنگ  ،یزمان بُعد اقتصادکه هم   فضاهایی—کند  فایسوم ا  یهادر خلق مکان   کنندهن یی تع

 انجام شده است.  زیپارک تبرلاله  یو مجتمع تجار  یخیبازار تار  یقی تطب یبر مطالعه د یمکان سوم با تأک  یریگدر شکل یعوامل کالبد راتیتأث یواکاوهدف 

 شناسی پژوهشروش

  یخیبازار تار   نی ب  یق یبر مطالعه تطب  دیمکان سوم، با تأک   یریگدر شکل   یعوامل کالبد  ریتأث  یاست که با هدف بررس  یو همبستگ  یف یروش پژوهش حاضر توص 

شده و    ی مکان سوم طراح  جادیها در ا و نقش آن  یکالبد یرهایمتغ   نی روابط ب یینوع پژوهش به منظور شناسا  نی . اشودی انجام م  ز یلاله پارک تبر یو مجتمع تجار 

براداده  تحل   اتیآزمون فرض   یها  مختلف جمع   نی ب   یهمبستگ  ل یو  اگرددی م  یآور ابعاد  آمار   نی . در  کل  یراستا، جامعه  در    رشاغل یمخاطبان غ  هیشامل  حاضر 

تحقق اهداف مکان سوم انتخاب شدند. حجم    یمناسب برا  یمکان  یهای ژگیاز و  یبرخوردار   ل یدو مجموعه است که به دل  نیا  یهاکافه و رستوران  یهامحوطه 

  یریگشده و نمونه  می تقس  یخینفر از بازار تار  ۲00لاله پارک و    ینفر از مخاطبان مجتمع تجار   ۲00  نی ب  ینفر در نظر گرفته شده که به صورت مساو  400نمونه  

  0.05  یری گدرصد، دقت نمونه   95  نانی و با در نظر گرفتن سطح اطم  رانحجم نمونه بر اساس فرمول کوک   ن یی. تعرد یپذی در دسترس انجام م  یرتصادف یبه صورت غ

 .انتخاب گردد نده ی معتبر و نما یاصفت مورد مطالعه انجام شده است تا نمونه  یمربوط به نسبت افراد دارا  اتیو فرض

مرتبط با    یمند بر منابع و مقالات علمبا انجام مطالعه جامع و نظام  یاصورت گرفته است. روش کتابخانه  یدانیو م  یاها از دو روش کتابخانهداده   یگردآور 

، Scopus معتبر همچون یاطلاعات یهاگاهیپا ،یدانشگاه  یهامورد مطالعه انجام شد. استفاده از کاتالوگ  یفضاها یهای ژگیمفهوم مکان سوم و و ،یعوامل کالبد

Web of Science و IEEE Xplore  روز و متنوع کمک کرد.  به منابع به  یبه دسترس یاکتابخانهن ی از خدمات امانت ب یمندو بهره 

  ن یشده است. ا  یپژوهش طراح  ییو مدل نها   یاست که بر اساس چارچوب نظر  یاساختهپژوهش، پرسشنامه محقق   نیها در اداده   یآور جمع  یابزار اصل

 یمعمار   ابعاد  پردازند؛ی مکان سوم م  یریگدر شکل  ی مختلف عوامل کالبد  یهای ژگیو  یابیاست که هر کدام به طور مجزا به ارز   یپرسشنامه شامل پنج بعد اصل 

مخاطبان    دگاه ی و جامع د  قیسنجش دق   یکه مجموعاً برا  ، یمکان  ی اجتماع  یهاو جنبه   یی عملکرد فضا  ط، یمح  یشناسیی بای اصول ز   ،یو هارمون   ی فضا، گستردگ 
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مناسب مطرح شده است.    یو نورپرداز   یی خوانا  ،یانسان   اس یمق   ،یطراح   ی فضا، سوالات مربوط به سادگ   یاند. در بعد معمار شده   ی عوامل طراح  ن ی ا  ر ینسبت به تأث

درباره   یشامل سوالات  یشناسیی با ی. بعد ز اندافتهیاختصاص    ییها و تداوم فضامصالح، رنگ  یهماهنگ   ،یکالبد  یها به انسجام اجزاپرسش   ،یو هارمون  یدر گستردگ 

ز   ت یرعا همچن  یحس   یهات ی ف یک   ،یباشناخت یتناسبات  و  رنگ  و  نور  پرسش   ط یمح  یکل   تی جذاب  نی مانند  انعطاف   ی عملکرد  یهااست.  تنوع    یریپذبر  فضا، 

و فرم سوالات    بی است. ترت  یروان   تی حس تعلق و امن  ،یتعاملات اجتماع  یابیشامل ارز   زین   یتمرکز دارند و بعد اجتماع   یر یپذی قابل انجام و دسترس  یهات یفعال

 .دیبه دست آ  لیتحل  یقابل اعتماد برا یهارا ابراز کنند و داده  دنظرات خو یدهندگان بتوانند به راحت شده که پاسخ یطراح  یابه گونه

  ی م ی پرسشنامه توسط ت ،ییو محتوا یصور   یی قرار گرفت. ابتدا در مرحله روا یآن در سه مرحله مورد بررس  ییاز صحت و اعتبار پرسشنامه، روا نان یاطم  یبرا

  ق یبا موضوع تحق  سبشد تا سوالات از نظر محتوا، وضوح و تنا  دیی و تأ  ین یبه دقت بازب  یشناسو جامعه   یشهر  یطراح   ،یو متخصصان حوزه معمار   دیاز اسات

  0.6عوامل مربوطه بالاتر از    یهر سوال بر رو  ی پرسشنامه آزمون شد و بار عامل  ی و مرتبه اول، ساختار مفهوم  ی اکتشاف  یعامل  لیتحل   ی. سپس با اجراابندیاعتبار  

  د ی کرونباخ محاسبه گرد  یآلفا  بی با استفاده از ضر   یریگدازهابزار ان   ییایپا  ت یمناسب بود. در نها  یامناسب و اعتبار سازه  یدهنده بارگذار به دست آمد که نشان 

و بعد   0.۸۳  یی، عملکرد فضا0.۸7  یشناسیی بای ، اصول ز 0.۸1  یو هارمون  ی، گستردگ 0.۸6فضا    یبه دست آمد: معمار   ری هر بعد به شرح ز   یآن برا  ریکه مقاد

و قابل    کپارچهی است که سوالات هر بعد به صورت    نی ا  انگر یپرسشنامه است و ب  ی داخل   مو انسجا  ییایاز پا  ییدهنده سطح بالااعداد نشان   نی . ا0.۸9  یاجتماع 

اهداف   یو معتبر در راستا  قیدق  یهاداده  یآور جمع  یلازم برا  ییپرسشنامه توانا  ج،ی نتا  نی. بر اساس اکنند ی م   یریگرا اندازه  یمورد بررس  یهای ژگیاعتماد، و

 . ردیمکان سوم مورد استفاده قرار گ   یریگدر شکل  یعوامل کالبد ریتأث لیابزار سنجش موثر در تحل  کی  ن به عنوا تواندی پژوهش را دارد و م 

نرم  ل یشده جهت تحل  یگردآور   یهاداده  از  ب  یو بررس  یمعادلات ساختار   یساز به منظور مدل   SMART PLSافزار  با استفاده  کالبد   نیروابط  و   یابعاد 

ها را فراهم  آن   میرمستق یو غ   می مستق  راتیتأث  یو بررس  ریمتغ   نی همزمان چند  یابیامکان ارز   لیروش تحل   نی . ارندیگی مکان سوم مورد استفاده قرار م  یریگشکل

 است.  قیتحق  ات یآزمون فرض  یبرا یمناسب  کی و تکن آوردی م

 هایافته

 ل ی درصد تشک 60.۳مشارکت را مردان با سهم    نی شتر ی نفر نشان داد که ب 400دهندگان در پژوهش با حجم نمونه  پاسخ  یشناخت ت ی جمع  یهاداده  لیتحل  ج ینتا

درصد افراد    ۳7.5( و ددرص  6۲.5دهندگان متأهل هستند )پاسخ  تی تأهل، اکثر  تی وضع  نهی. در زم شوند ی دهندگان را شامل مدرصد از پاسخ ۳9.7و زنان    دهندی م

  16.۳ارشد و بالاتر و  یکارشناس لات یتحص یدرصد دارا  ۲۲.۸که   یدرصد هستند، در حال  60.9با  یکارشناس لات یتحص یاند. عمده افراد دارا مجرد گزارش شده 

صد از  در   1.۸که تنها    یشده است، در حال   هدرصد( مشاهد  5۲.9سال )   40تا    ۳0  یدرصد مشارکت در گروه سن   ن یشتر ی . بباشندی م  یمدرک کاردان   یدرصد دارا

مورد مطالعه عمدتاً شامل مردان، افراد  یکه جامعه آمار  دهدی نشان م  لیتحل  نی سال دارند. ا 50از  شتری ب زیمقدار ن   نیسال و کمتر و هم ۲0دهندگان در سن پاسخ

 .باشدی سال م  40تا  ۳0 یو در رده سن  یکارشناس لات ی تحص یمتأهل، دارا
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 ضریب مسیر  .1شکل 

 

 tمقادیر . 2شکل 

و ضرایب مسیر )بارهای عاملی( برای هر سؤال استخراج شده و در جدول زیر به تفصیل  (t آماره) (، مقادیر ضریب معناداری۲( و ) 1براساس نمودارهای )

 .صورت دقیق مشخص شود ها بهارائه شده است تا ارتباط نتایج مدل با هر یک از گویه 
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 یعامل  یاهبار بیو ضرا یمعنادار بیضر ریمقاد. 1جدول 

 ی بار عاملضرایب   ضرایب معناداری  متغیر

 837/3 731/0 مکان سوم    <-- - معماری فضا           

 422/2 622/0 مکان سوم  <---گستردگی و هارمونی     

 887/3 516/0 مکان سوم   <-- - اصول زیباشناسی      

 210/6 594/0 مکان سوم   <---ابعاد عملکردی        

 490/5 563/0 مکان سوم  <--- ابعاد اجتماعی          

 

و ابعاد   یابعاد عملکرد  ،یباشناسی اصول ز   ، یو هارمون  یفضا، گستردگ   یشامل معمار   یگفت که عوامل کالبد  توانی ارائه شده در جدول، م  یهاافتهیبا توجه به  

  ان یو معنادار م یقو یهارابطه  ودوج  انگریب 0.5بالاتر از  یمعنادار  بی هستند. ضرا رگذار یمفهوم مکان سوم تأث فیو تعر یر یگدر شکل  یبه طور معنادار  یاجتماع 

.  کنندی م   فای مکان سوم ا  یهای ژگیمطلوب و با و  یفضا  جادی در ا  ی دیها نقش کلمؤلفه  ن یاز ا   کی هر    دهد ی و مکان سوم است که نشان م  یعوامل کالبد  نیا

 دهد ی مکان سوم نشان م یهای ژگ یو  نییعوامل را در تب  ن ی و سهم هر کدام از ا تی نسبتاً بالا اهم   ریبا مقاد یبار عامل بی ضرا ن،ی همچن 

 گیرینتیجه بحث و 

کالبد  یپژوهش حاضر نشان دادند که تمام  یهاافتهی ز   ،یو هارمون   یفضا، گستردگ   یشامل معمار   یابعاد   ی هاو جنبه   یابعاد عملکرد  ،یشناسیی بایاصول 

ها مؤلفه  نی آن است که ا  انگریب  یبالا در مدل معادلات ساختار   یعامل  یو بارها  یمعنادار   بی . ضرارگذارندیمکان سوم تأث  یر یگبر شکل   یبه طور معنادار   ،یاجتماع 

  ی شتری ب   یاجتماع  یتعامل و سرزندگ  ،یروان  ت ی که افراد در آن احساس تعلق، امن  شوندی م   ییموجب خلق فضاها  گر،یکد یصورت مجزا، بلکه در تعامل با  تنها بهنه

  ی کیزی ظرف ف  کی است، نه صرفاً    ی و انسجام اجتماع  یانسان  ابطبه رو  یدهعامل فعال در شکل   ک ی خود    ،یکالبد  یکه طراح   کندی م   دیی تأ  افتهی  ن ی. ا کنندی تجربه م

 .(15, 12, 8) هات یفعال یبرا

منسجم    ییمناسب و سازمان فضا  ینورپرداز   ،ییخوانا  ،یانسان   اس یبا مق  یها نشان داد که معمار داده   لیفضا بود. تحل  یمهم مربوط به معمار   افتهی  نینخست 

 ی اند که برازنده   یزمان  یشهر  یدارد فضاها  دیراستا است که تأک گل هم   ان ی  یانسان   یطراح   یهاه یبا نظر  جهینت   نیمکان سوم دارد. ا   یرا بر تجربه   ریتأث  نی شتریب

  ز ی ( ن۲01۳)  یهمچون پژوهش بهزادفر و طهماسب   ی مطالعات متعدد  ان،یم   ن ی . در ا(46,  41)  ی ساختار کالبد  ی شوند، نه صرفاً برا  ی حضور و ادراک انسان طراح

 یهاافتهی  نی. همچن (27)دارند    کنندهن یی نقش تع  ،یت یمختلف جنس   یهاگروه  انیدر م  ژهیوبه   ،یتماعحضور اج  تیدر تقو   ییو تناسبات فضا  ییاند که روشنانشان داده 

  جه یدارد؛ آنان نت   یخوانکردند، هم  یبررس یمجاز  تیواقع یفناور  قیرا از طر یمعمار  یدر طراح  اس یدرک مق ری( که تأث۲0۲4هو و همکاران ) یحاضر با مطالعه 

ادراک فضا    تی ف یکه ک   کندی م   انیب  ز ی( ن۲019)  ی راستا، نور   ن ی. در هم ( 20)مؤثر است    ی فضا بر احساس تعلق و تعامل اجتماع  ی و بصر  یادراک   یکه تجربه  فتندگر

 . ( 2)دارد   یملموس کالبد ی در طراح شهی ر  تال،یج یدر عصر د  یو حس حضور در مکان سوم، حت 

  نی و حس تعلق نشان داد. ا  یتعامل اجتماع  یهابا شاخص   ییبالا  یبود که در پژوهش حاضر، همبستگ   ییفضا  یو هارمون  یگستردگ   رگذار،یبعد تأث  نی دوم

  ی اجتماع   لاتتعام  لیادراک مثبت از فضا و تسه  ،یرنگ، مصالح و نور موجب آرامش روان  انیم  یدارند هماهنگ   دیهمسو است که تأک   یبا مطالعات قبل  افتهی

.  ( 14)کرده است    دیتأک   ط یمح  یو گشودگ   تیم یصم   انیتعادل م  جادیو نور در ا   ییفضا  یهای بندب ی بر نقش ترک   زی ( ن۲00۸)  ی. پژوهش ذو(36,  19,  16)  شودی م
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سبزوار پرداخته بود، تطابق دارد    ی خیدر مرکز تار   ی در تعلق مکان  ی ( که به نقش عوامل کالبد۲01۸دانشفور )  قیتحق   ج ینتا  اپژوهش ب   نیا  یهاافته یراستا،    نی در هم

 است.  ریپذسوم اجتماع  یهامکان   یدهدر شکل  یهماهنگ و متوازن فضا، عنصر محور  یکه طراح  دهدی نشان م  هایی سوهم  نی . چن(23)

نور، رنگ، تناسبات    قیاز طر   ییبا ینشان داد که ادراک ز   یمعادلات ساختار   لیمکان سوم بود. تحل  یریگدر شکل  یشناسیی باینقش اصول ز   ،یدیکل  افتهی  نی سوم

»ارزش    یو همکاران درباره  موناکار   یهادگاه یبا د  هاافته ی  نی. اشودی در فضا منجر م  یبه ماندگار   لیاحساس لذت، تعلق و تما  شیبه افزا  ،یعیو مصالح طب  یبصر

پ  ،یبصر  یتنها تجربهنه   یشناخت یی با یز   تی ف یک   کندی م  دیدارد که تأک   یخوانخوب« هم   یشهر  یطراح  ن  یاجتماع  یوندهایبلکه  . (13,  8)  کندی م   تی تقو  زی را 

موضوع در   ن ی. ا (3)  دهندی را ارتقا م   یو انسجام اجتماع   یگ یهمساان یو منسجم، تعاملات م   بایز   یهااند که مکان نشان داده   ز ی( ن۲019)   پ ی و ه  امزیلیمطالعات و

روابط   یر یگموجب شکل  یط یمح  یشناسیی بایکه در آن ز  کندی م  فیمحور توص صلح  ییرا فضاها هاشاپی شده است؛ او کاف دیی تأ زی ( ن۲0۲۲)  یرحمان  قاتیتحق

 . (47) شودی م  یانسان  عنادار م

  یی هاپژوهش حاضر نشان داد که مکان  یهاافته یداشت.  دیتأک  یو تنوع کارکرد ی دسترس تیقابل ،یریپذفضا بود که بر انعطاف  یبعد، ابعاد عملکرد نی چهارم

  جاد یا  یتری قو  سوممکان    احساس —کنندی وگو را توأمان فراهم م استراحت و گفت   د، یکه امکان تعامل، خر   ی خیتار   بازارهای  مانند—با عملکرد چندمنظوره

  ن ی . همچن (26)کردند    ی معرف  فرهنگی–یسوم اجتماع   یهاراستا است که مساجد را به عنوان مکان ( هم ۲0۲۳و همکاران )  انیار یبا پژوهش دولت  افتهی  نی . اندینمای م

مشابه   یهاافته یموضوع با  ن ی . ا(25) دهد ی م  شی را افزا ی حس تعلق مکان  بران،کار  ی رفتار  ی( نشان داد که انطباق عملکرد فضا با الگوها۲0۲۳)  ی پژوهش عسگر

برجسته    یو تجار   یآموزش  یهاط یمح   یرا در طراح   یانسان   اس یو مق  یعملکرد  یکه نقش تجربه  یدارد، از جمله پژوهش هو و ل  یپوشانهم   زین   یالمللن یدر سطح ب

 . (51, 20)اند  کرده

ارتباط   نی شتری بعد ب  نی پژوهش نشان داد که ا  نی ا  جی است. نتا  یروان   تی و امن   یمکان سوم بود که شامل حس تعلق، تعامل اجتماع  ی مؤلفه، بعد اجتماع  ن یپنجم 

تعاملات خودجوش و روابط   یریگتر باشد، احتمال شکل کاربران هماهنگ  یو فرهنگ یرفتار  یازهایفضا با ن یدارد. درواقع، هرچه طراح   یابعاد کالبد گریرا با د

 یهارساخت ینقش ز  یدرباره  ننبرگیمعاصر کل یهامکان سوم و پژوهش  یمشارکت  ت یماه یاولدنبرگ درباره  اتیبا نظر افتهی نی . اابدیی م  شیافزا ترق یعم  یانسان 

  تی تقو  قیسوم از طر  یهاکه مکان   کنندی م   دی تأک   زی( ن1401)  ی ( و ناصح1401)   یرمضان   یهاپژوهش   ران،ی. در ا(1)دارد   یهمخوان   یدر کاهش نابرابر یاجتماع 

 . (38, 6) کنند ی کمک م ی شهر یریپذست ی و ز  یفرهنگ  یدار یبه پا ،یاجتماع  یحس تعلق و همبستگ 

و مجتمع    زیتبر   ی خیبازار تار   ی عنی  یمورد بررس  یدو فضا  ن ی ب  یکالبد  یهامؤلفه  یرگذار یپژوهش، تفاوت در شدت تأث  نی ا  یهاافته یاز نکات مهم در    ی کی

مدرن   یعوامل معمار  ،یجار که در مجتمع ت یداشتند، در حال  یترنقش پررنگ  یع یطب یشناسیی بای و ز  ی اجتماع یهامؤلفه  ،یخیپارک بود. در بازار تار لاله  یتجار 

  ن ی . ا(32,  2)محور است  مدرن مصرف   یمحور به فضاهااجتماع   یسنت  یاز تحول مفهوم مکان سوم از فضاها  یتفاوت بازتاب  نی تر بودند. ابرجسته   ی و عملکرد

بغداد است که نشان دادند تحول در کالبد فضا بر   یسبز شهر  یدر فضاها  یکالبد  راتییتغ  ریتأث  ی( درباره۲0۲۳نجح و عبدالله )   یهاپژوهش   جیها مشابه نتاتفاوت

 . ( 22)است  رگذار یتأث یم یو اقل یاجتماع  یتجربه
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  یزندگ   تی ف یک   یارتقا  یبرا  یو انسان  یع یراستا است که بر ادغام عناصر طبهم   یشهر  یدر طراح   کی لیوفیب  یهادگاه ی پژوهش با د   نیا   جینتا  ،یمنظر نظر  از 

ظاهر    انیدارد که بر توازن م یهمخوان  اسلامی–یرانیا  یمفهوم فضا در معمار   یدرباره  نی شیپ  یهالیمطالعه با تحل  نیا  یشنهادیمدل پ نی. همچن (21)دارد    دیتأک 

 . (43, 42, 35)  کردندی م  دی تأک  ییگراو برون ییگراو باطن، ماده و روح، و درون

شکل   یکیز یف  یتنها با طراحکه نه  ییکالبد، عملکرد و اجتماع است؛ فضا  انیم  ایکه مکان سوم محصول تعامل پو   کندی م   دی پژوهش تأک   نیا   جیمجموع، نتا  در 

و    زیتبر  یشهر  یدر فضاها  یع اجتما  تینقش حس تعلق و هو  یدرباره  یار یو ز   یکارام  یهاافته یبا    جهی نت  نی . اابدیی معنا م  یانسان   یبلکه توسط تجربه  ردیگی م

  ی گهل، کارمونا و گلکار دارد که بر لزوم طراح   ات یبا نظر   یقابل توجه   ییپژوهش همسو  ن ی ا  یآمار   یهاداده   ل یتحل  ن ی. همچن ( 34,  29)دارد    ی خوانتهران هم 

 .(19, 17, 8)کنند  ی م  دیحضور، مشاهده، تعامل و معنا تأک  یبر مبنا یشهر یفضاها

  م یتعم   نی پارک است؛ بنابرالاله   یو مجتمع تجار   ی خیبازار تار   یعن یخاص    یو دو نمونه   ز یآن بر شهر تبر  ییایپژوهش، تمرکز جغراف  ن یا  یهات ی از محدود   ی کی

  ب ی در ترک   یریموجب سوگ  تممکن اس  یرتصادفیغ   یریگ. علاوه بر آن، روش نمونه رد یانجام گ   اطیمتفاوت ممکن است با احت  یهاشهرها با بافت  ر یبه سا  جینتا

صورت  مرتبط با مکان سوم به   یو اقتصاد  یتمرکز داشته و ابعاد فرهنگ  یپژوهش حاضر بر ابعاد کالبد  گر، ید  یدهندگان شده باشد. از سوپاسخ  یشناخت ت ی جمع

 فضا را فراهم نکرده است.  یدر تجربه  یرات فصلییو تغ یزمان یهایی ایپو لیمطالعه، امکان تحل  یمقطع  تیماه  نی محدود مورد توجه قرار گرفته است. همچن 

 شنهاد یکنند. پ  یمنطقه بررس  یو کشورها  رانیمتنوع ا  یهامکان سوم را در بافت  یالگوها  ،یو فرهنگ   یمکان  یبا گسترش دامنه   توانندی م  ندهیآ  یهاپژوهش

تر شود.  بر درک فضا روشن  میفرهنگ و اقل  ریتا تأث   ردیبا ساختار مدرن انجام گ  دی جد  یشهرها  ایمتفاوت    تیبا هو  یخیتار   یشهرها  انیم   یقی مطالعات تطب  شودی م

سوم استفاده    یهادر مکان   یاجتماع   یرفتارها  ترق یدق  لیتحل   یبرا  ،یدان یم   یو مشاهده   قیعم   یهاشامل مصاحبه   ، یفکی –یکم  ی بیترک   یهااز روش   توانی م   نی همچن 

  تال ی جی د  یفضاها  انیکرده و تعامل م  یمکان سوم بررس  یتجربه  در را    یمجاز   یهاطی افزوده و مح  تیمانند واقع  نینو  یهاینقش فناور   دیبا  ندهیآ  یهاکرد. پژوهش 

 . ندینما لیرا تحل  یکیزیو ف

 اس یاصل »مق  ،یعموم  یفضاها  یدر طراح   شودی م   هیباشد. توص   یشهر  رانیمعماران و مد  ،یطراحان شهر  یبرا  یعمل  ییراهنما  تواندی پژوهش م   نی ا  ج ینتا

به کار روند.    یریپذحس تعلق و اجتماع   شیافزا  کردیبا رو  ییو انعطاف فضا  یعیهمچون نور، رنگ، مصالح طب   یو عناصر کالبد  ردیقرار گ   تیدر اولو  «یانسان 

کنند که علاوه بر   قیتلف  یاو بازارها به گونه  یتجار   یهامجتمع   یرا در طراح   یو فرهنگ  یاقتصاد  یکارکردها  ،یشهر  گذاراناست یاست س  یضرور   نی همچن 

وگو، گفت   یو فضاها  یهنر  یهانشست   ها،شگاهی نما  ریسوم، نظ   یهادر مکان   ی فرهنگ  یهابرنامه   یشود. اجرا  ت ی تقو  ز ین   یو فرهنگ   ی بُعد اجتماع  ،یاقتصاد  ییکارا

 دهد.  شی را افزا یاجتماع  یدار یپا تواندی م

 مشارکت نویسندگان 

  نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند.در نگارش این مقاله تمامی  

 تشکر و قدردانی 
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 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی می 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونهچ یانجام مطالعه حاضر، ه  در 

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 موازین اخلاقی

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

 خلاصه مبسوط

Extended Abstract 

Introduction 

The concept of the “third place”—originally introduced by Ray Oldenburg—refers to semi-public social environments 

situated between home (the first place) and the workplace (the second place), where people engage in informal communication, 

leisure, and collective experience (1). These spaces play an indispensable role in nurturing social capital, fostering belonging, 

and creating inclusive urban experiences (2, 3). In contemporary urbanism, the physical and social design of such environments 

is increasingly recognized as a determinant of urban quality and social sustainability (8, 12). 

Third places act as intermediaries between private and public life, providing a sense of equality and mutual recognition (11). 

They also foster emotional attachment, stimulate participation, and reinforce civic identity, especially in densely populated or 

culturally diverse societies (6, 7). In the 21st century, rapid urban transformation, commercialization, and privatization of public 

spaces have altered the essence of social gathering places. As a result, many modern spaces, although economically vibrant, 

fail to replicate the intimacy and cultural belonging once offered by traditional urban structures such as bazaars and 

neighborhood cafés (23, 24). 

The architecture and physical environment of a third place—its form, light, materials, and spatial configuration—serve as 

mediators between human perception and social interaction (15, 41). Architectural theorists such as Zevi and Golkar emphasize 

that physical structures not only shape spatial behavior but also generate meaning through sensory and aesthetic experiences 

(14, 19). Similarly, urban design theorists have underlined the importance of human-scale environments that evoke familiarity, 

trust, and comfort (13, 17). These insights resonate with the phenomenological view of place as a lived experience 

encompassing both tangible form and intangible emotion (16, 36). 

Empirical studies in Iran have revealed the sociocultural importance of third places as nodes of interaction and collective 

identity. Markets, cafés, and mosque courtyards function not only as economic arenas but also as loci of memory and belonging 
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(25, 26). These traditional public realms maintain spatial continuity and emotional resonance that strengthen users’ sense of 

rootedness (34, 43). However, the rise of modern shopping centers and commercial complexes has introduced new forms of 

“engineered sociability,” where design aesthetics and commercial motives often override communal function (39, 40). 

Physical factors are thus critical in shaping the social affordances of space. The parameters of architectural design, harmony, 

aesthetics, functionality, and social perception collectively define the capacity of a place to become a genuine third place (9, 

32). Harmony among form, color, and material encourages psychological ease, while well-proportioned layouts and appropriate 

lighting enhance the sense of inclusion and openness (16, 27). Conversely, visual clutter, rigid circulation, or overwhelming 

artificiality may inhibit social interaction and diminish the quality of shared experience (18, 42). 

In this regard, biophilic and sustainable design approaches advocate integrating natural elements, tactile materials, and 

multisensory cues into built environments to cultivate restorative and socially vibrant settings (21, 22). These frameworks echo 

contemporary architectural discourse that emphasizes design “with nature” rather than “against it,” situating the physical form 

as an active component in users’ psychological well-being (21). Similarly, virtual and augmented environments have been 

explored as experimental spaces for understanding spatial perception, scale, and user comfort in architectural education (20). 

Within Iranian urban morphology, the historical bazaar remains a quintessential model of a physical-social equilibrium. The 

intertwined spatial hierarchy of corridors, courtyards, and domes orchestrates movement and encounter in ways that modern 

commercial centers rarely achieve (23, 34). Yet, new complexes such as Tabriz’s Laleh Park, while architecturally advanced, 

often privilege consumerist experiences over communal intimacy. This dichotomy between the “traditional social market” and 

the “modern retail complex” underscores a broader tension between heritage and modernity (2, 6). 

Despite extensive theoretical literature, empirical evidence on how physical attributes concretely influence the formation of 

third places in Iranian cities remains limited. Addressing this gap, the present study conducts a comparative analysis of two 

distinct urban typologies— the historical bazaar and the modern commercial complex—both located in Tabriz, Iran. It aims to 

examine how five dimensions of the physical environment—spatial architecture, extent and harmony, aesthetic principles, 

spatial functionality, and social aspects—interact to shape the sense and experience of the third place. By employing structural 

equation modeling (SEM), this research offers a validated model for understanding the spatial determinants of social 

engagement, belonging, and comfort in contemporary urban settings. 

Methods and Materials 

This research employed a descriptive-correlational design aimed at analyzing the impact of physical dimensions on the 

formation of third places. The study population included all non-working visitors present in café and restaurant areas within 

both the Tabriz Historical Bazaar and Laleh Park Commercial Complex. A total of 400 participants were recruited using non-

random convenience sampling, with an equal distribution between the two study sites. 

Data collection involved a researcher-developed questionnaire encompassing five main dimensions: (1) spatial architecture, 

(2) extent and harmony, (3) aesthetic principles, (4) spatial functionality, and (5) social aspects. The instrument’s validity was 

confirmed through expert review and exploratory factor analysis, while reliability coefficients (Cronbach’s alpha) exceeded 

0.80 for all dimensions. Data were analyzed using SmartPLS software through Structural Equation Modeling (SEM), enabling 

simultaneous testing of multiple latent constructs and causal pathways among the variables. 

Findings 

Descriptive results revealed that the majority of participants were aged 30–40 years (52.9%), mostly male (60.3%), married 

(62.5%), and held bachelor’s degrees (60.9%). 
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The SEM results indicated statistically significant relationships between all examined variables and the formation of third 

places. Standardized path coefficients and t-values were as follows: 

• Spatial Architecture → Third Place: β = 0.731, t = 3.837 

• Extent & Harmony → Third Place: β = 0.622, t = 2.422 

• Aesthetic Principles → Third Place: β = 0.516, t = 3.887 

• Functional Dimensions → Third Place: β = 0.594, t = 6.210 

• Social Aspects → Third Place: β = 0.563, t = 5.490 

All dimensions exhibited positive and significant impacts (p < 0.05), demonstrating that architectural quality, harmony, 

beauty, functionality, and social design collectively enhance the emergence of third places. Among them, spatial architecture 

had the strongest influence, followed by functionality and social aspects. 

The comparative analysis further revealed nuanced differences between the two studied environments. In the historical 

bazaar, social and aesthetic dimensions were the dominant predictors of third place formation, reflecting the organic and human-

centered nature of traditional Iranian spatial design. In contrast, in the Laleh Park complex, architectural form and functional 

efficiency were more influential, highlighting the prominence of visual order and accessibility in contemporary commercial 

environments. 

Discussion and Conclusion 

The results of this study demonstrate that physical form is not merely a static background for social life but an active 

generator of meaning and interaction. The strong impact of architectural variables aligns with the humanistic design theories 

of Gehl and Carmona, emphasizing the primacy of spatial experience in nurturing sociability and well-being. Spaces that 

embody human scale, clear legibility, and adaptive functionality are more likely to transform into authentic third places capable 

of sustaining everyday encounters and collective identity. 

The significant role of harmony and aesthetics reaffirms that beauty in the built environment transcends visual pleasure; it 

influences mood, behavior, and the quality of interpersonal relationships. Harmonious spatial composition and proportional 

design contribute to users’ psychological comfort and readiness to engage socially. Likewise, flexibility and multi-

functionality, as revealed in the performance dimension, ensure inclusivity by accommodating diverse user needs and temporal 

variations. 

The comparison between the historical bazaar and Laleh Park complex reveals two parallel paradigms in the evolution of 

urban sociability in Iran. The bazaar exemplifies an organic, community-oriented space shaped by cultural continuity, while 

the commercial complex represents a regulated, design-driven environment shaped by consumer culture. The former thrives 

on informal proximity and sensory richness, whereas the latter depends on controlled order and visual appeal. Yet, both can 

function as third places when their physical structures successfully facilitate comfort, interaction, and symbolic connection. 

From a theoretical perspective, the findings support the notion of “spatial-social reciprocity,” where physical and social 

factors are mutually reinforcing in place-making. This resonates with global trends in biophilic and participatory design, 

advocating that human-centered spatial composition is integral to social sustainability. In practice, integrating natural elements, 

localized aesthetics, and human-scaled design principles into urban projects can foster inclusive, vibrant, and emotionally 

resonant spaces. 

In conclusion, this study establishes that the physical dimensions of architecture—spatial configuration, harmony, aesthetics, 

functionality, and social design—are decisive in the emergence of third places. By bridging the traditional wisdom of Iranian 

bazaars with modern urban design principles, cities can create hybrid spaces that sustain both social life and cultural identity. 
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The findings thus highlight a vital imperative for architects and planners: to move beyond form and function toward creating 

environments that inspire connection, belonging, and collective meaning. 

References 

1. Klinenberg E. Palaces for the People: How Social Infrastructure Can Help Fight Inequality, Polarization, and the Decline of Civic 
Life: Crown Publishing; 2018. 
2. Nouri M. Explaining the Experience of the Transformation of Oldenburg's Third Place in the 21st Century: An Exploration into the 
Interaction Between the Virtual World and the Real World in the Context of Citizens' Leisure. Suffeh Journal. 2019;29(3):57-82. 
3. Williams SA, Hipp JR. How great and how good? Third places, neighborinteraction, and cohesion in the neighborhood context. 
Journal of Social Science Research. 2019;77:68-78. 
4. Littman DM. Third places, social capital, and sense of community as mechanisms of adaptive responding for young people who 
experience social marginalization. American Journal of Community Psychology. 2022;69(3-4):436-50. 
5. Al-Shami HW, Al-Alwan HA, Abdulkareem TA. Cultural sustainability in urban third places: Assessing the impact of'Co-operation 
in Science and Technology'in cultural third places. Ain Shams Engineering Journal. 2024;15(3):102465. 
6. Ramzani M, Ghareh Beglou M, Molayi A. The Role of Third Places in Promoting Citizens' Sense of Belonging. Case Study: Valiasr 
Square to Valiasr Street Crossroads, Tehran. Rahpuyeh Architecture and Urban Planning Quarterly. 2022;1(2):61-76. 
7. Valenzuela-Levi N, Fuentes L, Ramirez Ml, Rodriguez S, Señoret A. Urban sustainability and perceived satisfaction in neoliberal 
cities. Journal of Cities. 2022;126:103647. 
8. Carmona M. Public places urban spaces: The dimensions of urban design: Routledge; 2021. 
9. Davino C, Gherghi MSS, Vistocco D. Measuring social vulnerability in an urban space through multivariate methods and models. 
Social indicators research. 2021;157(3):1179-201. 
10. Montgomery J. Community strengthening through urban sociability. Urban Cultures Ltd.; 2006. 
11. Sandelands LE. Thinking about social life. Lanham, MD: University Press of America, Inc.; 2003. 
12. Gehl J. Cities for People: Island Press; 2010. 
13. Carmona M, Tiesdell S, Heath T, Oc T. Public Places - Urban Spaces: The Dimensions of Urban Design: Routledge; 2010. 
14. Zevi B. How to Look at Architecture. Translated by Farideh German ed. Tehran: Shahidi; 2008. 
15. Ching FD. Architecture: Form, space, and order: John Wiley & Sons; 2023. 
16. Falahat MS, Samad S. The Role of the Solid-Void Concept in Explaining Architectural Place. Bagh-e Nazar Journal. 2015(35):27-38. 
17. Gehl J. Life Between Buildings. Translated by Shima Shasti. 1st ed. Tehran: University Jihad; 2008. 
18. Habibi SM. Civil Society and Urban Life. Journal of Fine Arts. 2008;7. 
19. Golkar K. The Creation of Sustainable Place. Tehran: Shahid Beheshti University; 2012. 
20. Hou N, Nishina D, Sugita S, Jiang R, Kindaichi S, Oishi H, et al. Virtual reality space in architectural design education: Learning 
effect of scale feeling. Building and Environment. 2024;248:111060. 
21. Zhong W, Schroeder T, Bekkering J. Designing with nature: Advancing three-dimensional green spaces in architecture through 
frameworks for biophilic design and sustainability. Frontiers of Architectural Research. 2023;12(4):732-53. 
22. Najah FT, Abdullah SFK, Abdulkareem TA. Urban land use changes: Effect of green urban spaces transformation on urban heat 
islands in Baghdad. Alexandria Engineering Journal. 2023;66:555-71. 
23. Daneshpour SS. An Analysis of Physical Factors Affecting the Sense of Belonging to Place in the Old Center of Sabzevar City. 
Scientific-Research Quarterly of Urban Research and Planning. 2018;9(33):125-36. 
24. Abedini S, Hasanloui. Urban Third Places; A Scene for Creating Social and Recreational Hangouts for the Community: A 
Comparative Study of Cafés in Districts 1 and 4 of Urmia City. Urban Planning Knowledge. 2021;5(2):153-70. 
25. Asgari A. A Comparison of the Mental Model of Architects and Users to Increase Sense of Belonging to Place in Social Commercial 
Spaces. Case Studies: The Café-Restaurant Areas of Royal and Golestan Complexes in Shahrak-e Gharb, Tehran. Armanshahr Architecture 
and Urban Planning. 2023;16(42):135-44. 
26. Dolatyarian K, Yazdani G, Ghafari Gilandeh A, Nazmfar. Worship-Cultural Places as a Third Place: Explaining the Role of Mosques 
in the Social Sustainability of Khorramabad City. Space Planning and Geomatics. 2023;27(4):103-30. 
27. Behzadfar M, Tahmasbi A. Identifying and Evaluating Influential Components on Social Interactions. Bagh-e Nazar Journal. 
2013(22). 
28. Davoudi A, Modiri A. Assessing the Dispersion of Third Places in Relation to Various Socioeconomic Classes in Zanjan City. Urban 
Studies. 2015;4(16):81-92. 
29. Ziyari K, Nezami M, Pour Ahmad A. The Role of Third Places in the Social Dimension of Urban Areas. Case Study: Open-Air Cafes 
in District 2 of Tehran. Quarterly Journal of Urban and Regional Development Planning. 2018. 
30. Qashqaei R. Assessing the Sense of Belonging to Place Based on Physical and Environmental Factors in Urban Coasts. Case Study: 
Bushehr Coast. 2016. 
31. Shojaei D, Partovi P. Effective Factors for Creating and Promoting Sociability in Public Spaces with Different Scales of Tehran City 
(Case Study: Public Spaces of Two Neighborhoods and One District in District 7 of Tehran). Bagh-e Nazar Journal. 2015;12(34):93-108. 
32. Chena ZB, Dong Q, Pei, Zhan Z. The impacts of urban vitality and urban density on innovation: Evidence from China's Greater Bay 
Area. Habitat International. 2022. 



 

 

 

 

 15 

 1404سال 

 سوم دوره 

 تجلی هنر در معماری و شهرسازی  سوم شماره 

33. Khoshnam A. Phenomenology of Place in the Student Lifeworld (Case Study: Undergraduate Students of the University of Tehran). 
Iranian Journal of Higher Education. 2021;13(1):62-99. 
34. Karami E, Basiri Z, Zeinali A. Analyzing Place Attachment and its Dependent Variables in Urban Third Places (Case Study: Eyl Goli 
Park, Tabriz). Urban Planning Geography Research. 2021;9(3):735-59. 
35. Behzadfar M. Identity of the City: A Look at the Identity of Tehran City. Tehran: Shahr Publications; 2008. 
36. Partovi P. Phenomenology of Place. Tehran: Iranian Academy of the Arts; 2008. 
37. Roushandel N, Soltani Fard H, Abbaszadeh S, Salmani Moghadam M. Analyzing the Dimensions of Environmental Quality Affecting 
the Presence of Commercial Spaces. Case Study: Rahnamayi Commercial Street, Mashhad. Urban and Regional Studies and Research. 
2016;8(28):71-92. 
38. Nasehi SGRS, Khadem al-Hosseini A. Urban Third Places and Social Sustainability of Neighborhoods in Isfahan City. Quarterly 
Journal of Future Cities Outlook. 2022;3(2):95-111. 
39. Mohammadi, Rafiei B. Identifying Factors Affecting the Sense of Place Belonging of New City Residents with an Emphasis on Place 
Models and Its Evaluation in Andisheh New City. Welfare Planning and Social Development. 2021;12(48):187-229. 
40. Dibazar T, Jamali, Valizadeh. The Impact of the General Characteristics of Third Places on Social Interactions; Case Study: Cafés in 
Tabriz City. Quarterly Journal of Urban Studies. 2021;10(39):29-40. 
41. Gehl J. The Human City. Translated by Ali Ghafari & Leila Ghafari. 1st ed: Royal Architecture Science Institute; 2013. 
42. Golkar K. An Exploration into the Definition of Urban Design: Center for Urban and Architectural Studies and Research of Iran, 
Tehran; 2008. 
43. Hadidi Masouleh N. Placemaking and the Third Place: The Social Function of the Public Space in the Sagharisazan Design Axis, 
Rasht: Isfahan University of Art; 2012. 
44. Behzadfar M, Jalili Sadrabad S, Jalili Sadrabad S. Lighting of Urban Public Spaces and Women's Presence; Case Study: Saei Park, 
Tehran. Armanshahr Architecture and Urban Planning. 2013;7:93-100. 
45. Shakour, Abdollahzadeh F, Khorshidi. The Role of Physical Structure in the Formation of Social Cohesion in Urban Neighborhoods 
(Case Study: Ghasr-e Dasht Neighborhood, Shiraz). Scientific-Research Quarterly of Urban Research and Planning. 2018;9(33):85-96. 
46. Gehl J. Public spaces, public life. Copenhagen: Danish architectural press; 2004. 
47. Rahmani, Rafieepour. The Coffee Shop as a Peace-Oriented Place (Rethinking the System of Semantic Relations of the Coffee 
Shop). Applied Sociology. 2022;33(2):137-62. 
48. Yuan J, Liu M, Tian F, Liu S. Visual analysis of neural architecture spaces for summarizing design principles. IEEE Transactions on 
Visualization and Computer Graphics. 2022;29(1):288-98. 
49. Lashkari G, Nouri A. Explaining and Measuring the Influential Aspects on Place Attachment in Children's Creativity Centers (Case 
Study: Children Aged 6 to 10 Residing in Shahrak-e Gharb Neighborhood, Tehran). Design and Planning in Architecture and Urban Planning. 
2023;1(1):3-19. 
50. Mills KG, Han FX, Zhang J, Changiz Rezaei SS, Chudak F, Lu W, et al., editors. Profiling neural blocks and design spaces for mobile 
neural architecture search. Proceedings of the 30th ACM International Conference on Information & Knowledge Management; 2021. 
51. Li H, Wu G, Zheng WS, editors. Combined depth space based architecture search for person re-identification. Proceedings of the 
IEEE/CVF conference on computer vision and pattern recognition; 2021. 
 


