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Abstract:  

This study aimed to explain the role of tourism in the architectural design of rural second homes and determine the effects of economic, 

socio-cultural, physical-spatial, and environmental dimensions in the Central District of Nur County. This applied study employed a 

descriptive-analytical, field-based mixed-methods design. Data were collected through documentary and library research, field observations, 

interviews, and questionnaires. The qualitative sample consisted of 20 participants selected until theoretical saturation was achieved, and the 

in-depth interview data were analyzed through thematic analysis using MAXQDA. The quantitative sample comprised 400 stakeholders 

selected using Cochran’s formula and classified into three groups: 133 architectural designers, 133 clients or employers, and 134 second-

home users. Quantitative data were analyzed in SPSS using one-sample t-tests, Pearson correlation coefficients, and Friedman tests. Pearson 

correlation analysis revealed a positive, very strong, and statistically significant relationship between tourism and second-home architectural 

design from the perspectives of designers, clients, and users (r=0.944, r=0.944, and r=0.942, respectively; p<0.001). The physical-spatial 

dimension demonstrated the strongest association with tourism across the three stakeholder groups (r=0.788–0.790), followed by the 

environmental, socio-cultural, and economic dimensions; all correlations were statistically significant (p<0.001). The one-sample t-tests also 

confirmed statistically significant effects for the socio-cultural, physical-spatial, and environmental criteria in all stakeholder groups. The 

Friedman tests indicated significant differences in the rankings of the tourism-related criteria and indicators (p<0.001). The economic 

criterion ranked first, followed by the physical-spatial, environmental, and socio-cultural criteria, respectively. Tourism plays a decisive and 

multidimensional role in shaping the architectural design of rural second homes. Nevertheless, the dominance of economic and physical 

considerations and the lower priority assigned to socio-cultural factors demonstrate the need for a balanced, context-sensitive, and sustainable 

design framework that simultaneously supports economic benefits, spatial quality, environmental protection, and the cultural identity of local 

communities. 
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 چکیده

محیطی در روستاهای یی و زیست فضا–ی، کالبدیفرهنگ–های دوم و تعیین میزان اثرگذاری ابعاد اقتصادی، اجتماعیگردشگری در طراحی معماری خانه پژوهش حاضر با هدف تبیین نقش 

ای و ها از طریق مطالعات کتابخانهیلی، میدانی و مبتنی بر رویکرد آمیخته بود. دادهتحل–بخش مرکزی شهرستان نور انجام شد. این پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر روش، توصیفی

های عمیق با روش های حاصل از مصاحبهنفر بود که براساس اشباع نظری انتخاب شدند و داده  20اسنادی، مشاهدات میدانی، مصاحبه و پرسشنامه گردآوری شدند. نمونه بخش کیفی شامل  

نفر، کارفرمایان    1۳۳نفعان بود که براساس فرمول کوکران انتخاب و در سه گروه طراحان معماری با  نفر از ذی   400شامل  تحلیل شد. نمونه بخش کمی    MAXQDAافزار  تحلیل مضمون در نرم

نتایج   SPSSافزار  ای، همبستگی پیرسون و آزمون فریدمن در نرمنمونههای کمی با استفاده از آزمون تی تک بندی شدند. دادهنفر طبقه  1۳4کنندگان با  نفر و استفاده   1۳۳با   تحلیل شدند. 

ترتیب  کنندگان رابطه مثبت، بسیار قوی و معناداری وجود دارد )به های دوم از دیدگاه طراحان، کارفرمایان و استفادههمبستگی پیرسون نشان داد میان گردشگری و طراحی معماری خانه 

0.944 =r  ،0.944=r    0.942و=r  0.001؛>p  فضا–بررسی، بعد کالبدی(. در میان ابعاد مورد( 0.788یی دارای بیشترین همبستگی با گردشگری بود≤r≤0.790 و پس از آن ابعاد زیست ) ،محیطی

یی و فضا–ی، کالبدیفرهنگ–ای نیز اثرگذاری معنادار معیارهای اجتماعینمونههای تی تک (. نتایج آزمونp<0.001ی و اقتصادی قرار گرفتند؛ تمامی روابط معنادار بودند )فرهنگ–اجتماعی

محیطی  یی رتبه دوم، زیستفضا–(؛ معیار اقتصادی رتبه نخست، کالبدیp<0.001محیطی را در هر سه گروه تأیید کرد. آزمون فریدمن تفاوت معناداری میان رتبه معیارها نشان داد )زیست

های دوم روستایی دارد، اما غلبه ملاحظات اقتصادی و کالبدی و ده و چندبعدی در طراحی خانهکننی رتبه چهارم را به دست آورد. گردشگری نقشی تعیین فرهنگ–رتبه سوم و اجتماعی

زمان منافع اقتصادی، کیفیت فضایی، حفاظت  دهد؛ الگویی که همگرا و پایدار را نشان می کارگیری الگوی طراحی متوازن، زمینهی، ضرورت بهفرهنگ–های اجتماعیتر مؤلفهاولویت پایین 

 محیطی و هویت فرهنگی جوامع محلی را تأمین کند.

 یی، شهرستان نور.فضا–گردشگری، گردشگری روستایی، خانه دوم، معماری روستایی، طراحی کالبدی: کلیدواژگان
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 مقدمه 

(  لاتیتعط  یهادوم )خانه   یهاخانه   تی است که با گسترش مالک  ییروستا  یدر نواح  ژهیوبه  ،یگسترش گردشگر  یاز الگوها  یک یدوم،    یهاخانه   یگردشگر

که   کند ی را تجربه م   ی اتیح   دی تجد  یتازگبه  دوم  یهاخانه   یگردشگر  ،ییروستا  یدوم در نواح  یهاخانه   یریگشکل   ادی. با وجود سابقه نسبتاً ز ( 1)  شودی م   جاد یا

  د یاز تجد  یناش  ییدر برابر بحران روستا  یمنزله واکنش به  نی روند همچن   نی. ا( 2)است    یشدنح یتشر  یو مصرف اقتصاد  د ی تول  دیجد  ی با توجه به الگوها  شتریب

در نظر گرفته شده است و به   دی جد  یزندگ  ر یناپذمنزله بخش اجتناب دوم به  یاخانه  تیکشورها، مالک  ی. در بعض( 3)در حال گسترش است    یساختار کشاورز 

گوناگون    ابعادبر    ییروستا  یدر نواح   یاز گردشگر  یمنزله نوعدوم به  یهاخانه  ی. توسعه گردشگر (4)  اندی داخل  یمقاصد گردشگر  شتر ی روستاها ب  ل،یدل   نی هم

تأث ا  ریتوسعه  است؛  منف   ریتأث  نی گذاشته  مثبت و هم  پ (5)است    یهم  اقتصاد  یهاخانه   یگردشگر  یامدهای.  بعد عمده  در سه  و    یـ فرهنگ  یاجتماع   ،یدوم 

  ی کیزیصورت فدارد و به   یها خود جنبه کالبدخانه   ن ی ا  جادیا  را یز   ؛است  یکالبد  یامدهایآن، پ  ی امدهایپ   نیتراز مهم   ی کی.  شودی م   یبررس  ی ـ کالبد  ی طی محست یز 

گونه که اشاره شد، نگرش به . همان (6)  کندی نگاه، توجه انسان را به خود جلب م   ن ی در نخست   ییروستا  یها در نواح و اصولاً منظره آن   گذارد ی م  ریبر روستا تأث

را تجربه کنند، اما در مقابل، توسعه   کی رمانت طیمح  کی کردن در    یافراد زندگ   شودی روستا باعث م   ژهیو  طیاست و اگرچه شرا  ودهنب  هیسوک ی همواره    دهیپد   نیا

 ا، روست  یهان یزم  یکاربر  ضابطهی و ب  عیوس  ریی و نظام سکونت، تغ  یدر معمار   یدوگانگ  جادی. ا دهدی قرار م   یسطح  ییبایها روستاها را در معرض خطر ز خانه   نیا

  ی ظاهر   یبا برهم زدن نما  یلاق یی  یهانمونه، گسترش خانه  یاست. برا  دهیپد   نی ا  یمنف  یامدهایپ   گریو...، از د  ستیز ط یمح  ی املاک و مستغلات، آلودگ  یباز بورس 

  ن ی روستا توجه نشده است. به ا  یکالبد  تیها با هوآن   ازنو تو  یدوم به هماهنگ  یها در ساخت خانه   رای. ز ( 7)  کندی دار مرا خدشه   ییروستا  یهاروستا، منظره 

دوم در روستا، ممکن    یهاخانه   دی درخواست خر  ش ی . با افزاکندی وارد م   بی روستا آس  یبه حس مکان   ،یاهیپوشش گ   بی و تخر  یبصر  ییبایبا برهم زدن ز   ب،یترت

نداشته باشند؛ همچن  دی خر  ای  یساز توان خانه   گرید   ی که مردم محل  ابدی  شی افزا  یی تا جا  هامت ی است ق را  نواح   نان یممکن است حضور شهرنش   نی خانه    ی در 

 آنان را فراهم آورد.  یت یهوی ب نهی رنگ کند و زم را کم  انییروستا  شی آلای فرهنگ مطلوب و ب  ،ییروستا

دورافتاده و محرک    یدر نواح   ستیتوان ز   ،یتوان اقتصاد  دهندهشینوشدارو، افزا  کی صورت  به  یانده یطور فزابه  یتوسعه گردشگر  نکهی مسلم است، ا  آنچه

  ی افتگیتوسعه   ندیمحرک فرا  ایخالق   ی طور کلشود، به   ت ی ریو مد   یزیر مناسب برنامه  ی به نحو  ییروستا  یاگر گردشگر  ن،ی بنابرا  د؛یآی به حساب م   اتیح دی تجد

 یگردشگر تی فعال نی و همچن یکالبد ،یاجتماع ،یاقتصاد یهارشاخه یدر همه ز  یجوامع محل یدار ی پا زیو ن ییروستا یتوسعه در نواح یدار یبه پا یابیدست یبرا

 . دیآی به حساب م 

ریزی و مدیریت مناسب بوده و به همین دلیل، ای شهرستان نور، خودجوش و بدون برنامههای دوم در نواحی جلگهگیری و گسترش گردشگری خانهشکل

 .ها شده استهای زیادی در معماری ساختمان های اخیر موجب بعضی دگرگونی نامطلوب را به همراه داشته که در سال ترکیبی از پیامدهای مطلوب و 

 پیشینه تحقیق

  افتند یدست    جینتا   نی به ا  «ییمسکن روستا  ی در طراح  یبوم   یمعمار   یالگوها  نیعوامل مؤثر بر تکو  یی تحت عنوان »شناسا  یادر مقاله   (8)و همکاران    یرسول

  می مانند گذشته بازتاب مستق  گریشده و د   یاد یز   رات ییدچار تغ  ،یسبک زندگ  رییمدرن و تغ  یاز روندها  ی ریرپذیتأث  لیبه دل  رانیا   ییمسکن روستا   یکه معمار 
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است که    ییروستا  یبرجسته معمار   یهای ژگیهمچنان از و  یو استفاده از مصالح بوم   عتیبا طب  یهماهنگ   ،یسادگ  ن،یرغم ا. به ستی ن  یبوم  یازهایفرهنگ و ن 

گرفتن    ده یالگوها دارند و ناد   نی ا  یریگدر شکل  یاکننده ن یینقش تع  ،یط یو مح   یفرهنگ  ،یاجتماع  ،یدارد. عوامل اقتصاد  ییبالا  یو عملکرد  ییفضا  یریپذانعطاف 

دقت شناخته شده و عوامل به  نی ا  دی با  ییمسکن روستا  یدار یو پا  تی حفظ هو  یدارد که برا  دیخواهد شد. پژوهش تأک   ییفضا  یت یهوی و ب  یها باعث نابسامانآن 

 . رندیمورد توجه قرار گ های در طراح 

غرب   ییروستا یهادوم )مورد مطالعه: سکونتگاه  یهاخانه یگردشگر یامدهایاثرات و پ  یابیارز  ،یشناسدارند با عنوان »گونه  یا، مقاله(9)و همکاران  ینظر

گردشگران بر کارکردها و تنوع    یهازه یو انگ   تگاه روستا و خاس  ط یمح  یساختار   ناتی نشانگر وجود تبا  ی جامعه محل  دگاهی پژوهش از د  جیاستان گلستان(«. نتا 

رابطه مثبت و از    ییروستا  ران یو مد  یمردم محل  دگاهی از د  یـ کالبد  ی طی مح  راتییدوم با تغ  یهاخانه   یدوم است. رونق گردشگر  یهاخانه   یگردشگر  یهاگونه 

  ی ـ جنگل  یلاقیی   یکوهستان پیروستاها در ت ی ـ کالبد  یطی دوم بر ابعاد مح یهاخانه  یگردشگر یرگذار یتأث زانیدوم رابطه عکس دارد. م  یهامنظر صاحبان خانه 

 است.  شتریب یاجلگه  پیت ینسبت به روستاها

  ن ی به ا  نفعان«ی ذ دگاه یاز د  ن ی سرع یدوم منطقه بر گردشگر یهاخانه   یریگشکل  یآثار کالبد یبا عنوان »بررس یا، در مقاله (10)و همکاران  ی خانقاه  یحاتم

 ی موافق هستند. در بررس  یطور کلبه  یکالبد  طیشرا  ود( با بهبیگردشگر  انیو متصد  ی)گردشگران، جامعه محل  نفعانیکه هر سه گروه ذ   افتندیدست    جهی نت

  شتر یتوجه ب ،یارتباط یهابهبود راه  د،یبا مصالح جد  یی هاساختمان  جاد یا  ،یامکانات و خدمات، بهبود امکانات ادار  شیچون افزا یشده، عوامل ارائه یزفاکتورهایر 

از جمله اثرات    ره،یتوسعه در منطقه در درازمدت و غ   یهانه یگردشگران، فراهم کردن زم   یمال   ک واسطه کمبه  ی عمران   یهاپروژه  عیبه توسعه و عمران، تسر   رانیمد

 یمتفاوت با سبک معمار   یسبک معمار   جادیساخت و ا  یهانه ی هز  شی همچون افزا  یاثرات منف  ،یدوم است؛ از طرف  یهاحاصل از حضور خانه   یمثبت کالبد

 مطرح شده است.   نفعانیاز منظر ذ زیمنطقه ن 

 یلازم برا  طیاز شرا  یار یبس   هیروس  ی . مناطق جنوبپردازندی به مطالعه م  هیدر جنوب روس  سمیتوسعه اکوتور   یاندازها، در مورد چشم (11)و همکاران    وایدروف

  عتاً یطب  ،یخدمات گردشگر  شی و در حال افزا  نده یفزا  یها در کنار تقاضاهستند که استفاده از آن   یط یمح ست یز   میمنابع عظ   یها دارارا دارند. آن   یتوسعه گردشگر

 خواهد شد.  سم یاکوتور  یاراض یهاو سازمان هارساخت یتوسعه ز  دی منجر به تشد

 یدر مناطق مقصد گردشگر   ی فرهنگ  یدار یناپا  نهی زم  تواند ی در جهان م  یدوم گردشگر  یهاداشت که رشد تعداد مالکان خانه   انیب   یدر پژوهش   (1)  یلریکام

 . دی را فراهم نما

 روش تحقیق

ها از روش آمیخته ترکیبی استفاده شده است.  پژوهش حاضر به لحاظ روش، توصیفی ـ تحلیلی و میدانی و به لحاظ هدف، کاربردی است و برای تحلیل داده 

ای، اسنادی و مشاهدات میدانی صورت پذیرفته و ابزار گردآوری اطلاعات در پژوهش حاضر در بخش کیفی،  گردآوری اطلاعات با استفاده از مطالعات کتابخانه 

بندی  نفر )دسته  400نفر و در بخش کمی،    20مصاحبه و در بخش کمی، پرسشنامه است. حجم نمونه از روی جامعه آماری در بخش کیفی با توجه به اشباع نظری،  

ران محاسبه شده است. تحلیل اطلاعات در بخش کیفی  کننده( با استفاده از فرمول کوک نفر استفاده  1۳4نفر کارفرما و   1۳۳نفر طراح،   1۳۳نفعان:  در سه گروه ذی
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ای،  نمونه های آماری مانند آزمون تی تک انجام شده و در بخش کمی، از تحلیل  MAXQDA افزار با تکنیک تحلیل مضمون و با استفاده از مصاحبه عمیق در نرم 

 .بهره گرفته شده است SPSS افزار همبستگی پیرسون و نیز آزمون فریدمن در نرم 

 مبانی نظری پژوهش 

 عنوان یک صنعت گردشگری به 

پویاترین و سریع  از  یکی  معدود بخش گردشگری  از  بوده و  برای تجارت  های خدماتی است که فرصت ترین صنایع در حال رشد جهان  را  مناسب  های 

ای که از گردشگری به گونهاین نکته ظریف سبب رشد این مقوله خدماتی شده، به  .(12) ها، فراهم آورده است یافتگی آن کشورهای جهان، فارغ از میزان توسعه 

زایی  شود و بخش بزرگ صادراتی جهان با قابلیت بالای اشتغالعنوان صنعت سوم درآمدساز جهان شناخته می صنعت تعبیر شده و بعد از صنعت نفت و خودرو، به 

شغل در جهان، یک شغل مربوط به حوزه   10ازای هر  درصد تولید ناخالص جهان بوده و به  10میلیارد دلاری، مولد    1۶00و توسعه جوامع محلی و با گردش مالی  

میلیون نفر در سراسر دنیا مشاغلی مرتبط با بخش گردشگری دارند و سه برابر این رقم نیز مشاغلی است که به نحوی    108در مجموع،   .(9) گردشگری است

 .(11) غیرمستقیم وابسته به صنعت گردشگری است

به رقمی    20۳0میلیون نفر و در سال    ۶00تعداد گردشگران در کل دنیا به رقمی بالغ بر یک میلیارد و    2020بینی سازمان تجارت جهانی، تا سال  بر اساس پیش 

بود. صنعت  درصد معضل اشتغال در کشورهای در حال توسعه از این طریق قابل رفع خواهد    50میلیون نفر خواهد رسید و بیش از    800بالغ بر یک میلیارد و  

سازمان ملل متحد این صنعت را   .(13) رود؛ زیرا نسبت به صنایع دیگر از آلودگی بسیار کمتری برخوردار استعنوان صنعت پاک به شمار می گردشگری به 

یافته، گردشگری باعث  عنوان یکی از ابزارهای اصلی توسعه اقتصادی، اشتغال و منبعی برای کسب درآمد بالاتر به رسمیت شناخته است. در کشورهای توسعه به

تر از  ای سریع شود، این در حالی است که در کشورهای در حال توسعه، این صنعت فرصتی برای صادرات با شیوه تنوع درآمد و کاهش عدم انسجام در اقتصاد می 

 .(8) های سنتی استروش 

 
 ( 14) مأخذ:  : عوامل کشش و رانش کلان مؤثر بر صنعت گردشگری1شکل 
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 گردشگری خانه دوم 

وهوا آب شود که اغلب شهروندان مرفه در نواحی خوش هایی گفته می کند، اما در واقع به خانهمنظور از خانه دوم، خانه فرد روستایی است که در شهر زندگی می 

های ویلایی  صورت خرید زمین و ساخت خانه های دوم در نواحی روستایی به . بیشتر خانه(15)بینند  و ییلاق، جهت گذران اوقات فراغت و استراحت تدارک می 

وسیله خانوارهای شود که بههایی گفته می شود. همچنین به خانههای بالا بنا می های مشرف به مناظر طبیعی زیبا و به سبک مدرن و لوکس و با هزینه در دامنه تپه 

شوند.  هایی معمولاً در نواحی روستایی قرار دارند و برای مقاصد تفریحی استفاده می شود. چنین خانهساکن در نقاط دیگر خریداری و یا به مدت طولانی اجاره می 

توانستند بخشی از آن را به اقلام که زندگی مردم متأثر از درآمد کافی بود و می  1945ای است متعلق به بعد از سال های دوم اساساً پدیده مقبولیت و فراوانی خانه 

های اوقات فراغت مورد استفاده قرار دهند. در گذشته، تصرف راه فعالیت غیراساسی اختصاص دهند و همچنین داشتن وقت آزاد کافی برای اینکه این درآمد را در  

 . (16)طور چشمگیری تغییر یافت  شد؛ از جنگ جهانی دوم به بعد، بههای دوم به بخش کوچکی از جامعه محدود می خانه

 های دوم در روستاها : پیامدهای ایجاد و گسترش خانه 1جدول 

 منفی  مثبت  پیامدها 

های شغلی جدید  زایی، کسب سرمایه، ایجاد فرصتاشتغال اقتصادی 

فروشی و مسافرکشی، افزایش وساز، خردهدر بخش ساخت

ایجاد   درآمدزایی،  مالیات،  و  عوارض  دریافت  دادوستد، 

 محصولات کشاورزی بازار مناسب برای 

بازده، رکود کشاورزی های خانگی کمها به باغتهدیدی برای کشاورزی، تبدیل مزارع و باغ

ها، افزایش قیمت زمین و مسکن، در برابر خدمات، نبود توجیه اقتصادی، افزایش بهای زمین

 مشکل تهیه مسکن برای روستاییان، افزایش هزینه تهیه مسکن، افزایش قیمت کالا و خدمات 

اجتماعی  

 ـ فرهنگی 

هایی از محیط  تطبیق دو سیستم مختلف ارزشی به بخش

روستا، افزایش شناخت نواحی روستایی، گسترش فرهنگ 

روستا، گسترش ضوابط و قوانین در نواحی روستایی و بین  

امنیت،   گسترش  رفاهی،  وسایل  از  استفاده  رواج  مردم، 

محل   به  خاطر  تعلق  حس  افزایش  مشارکت،  افزایش 

 سکونت 

ایجاد رقابت و از بین رفتن پیوستگی جامعه روستایی، تضعیف یا تشدید مهاجرت روستاییان 

سازی برای روستاییان، تغییر مفهوم  به شهر، ایجاد اختلاف و کشمکش، کاهش امکان خانه

های دوم، »کار« نزد روستاییان، تعارض اجتماعی و فرهنگی میان روستاییان و صاحبان خانه

اختلال در فرهنگ روستایی، اعتراض و انتقاد عمومی به دلیل خالی بودن روستا در بیشتر  

روزهای سال، مهاجرت جوانان، گسیختگی ساختار اجتماعی، رنجش روستاییان و واکنش  

 ها بر روستاییان دومیرفتار منفی محلی، ازدیاد تخلفات اجتماعی، تسلط خانه

وسازهای جدید، افزایش امکانات بهداشتی  افزایش ساخت کالبدی 

آن به  دسترسی  درمانی و سهولت  زمینـ  کاهش  های  ها، 

متروک، اتصال روستاها، بهبود تأسیسات و تجهیزات، تغییر  

 نوع مصالح و سبک معماری 

کوه دامنه  زمینتسطیح  کاربری  تغییر  محیطها،  در  دوگانگی  ایجاد  ساختهها،  شده،  زیست 

اندازها، فرسایش، آلودگی، تغییر در ترکیب مجموعه گیاهان و جانوران، خطر  تغییر چشم

 هاقطعه شدن زمینزیبایی سطحی، افزایش هزینه نگهداری از تأسیسات، تنزل بصری، قطعه

 (12) :مأخذ

 محدوده مورد مطالعه 

ای از استان مازندران است. شهر نور در قسمت  عنوان مرکزیت شهرستان نور محسوب شده و زیرمجموعه مطابق با آخرین تقسیمات سیاسی کشور، شهر نور به

رق به محمودآباد،  میانی استان و در سواحل جنوبی دریای خزر استقرار دارد؛ شهر نور از شمال به دریای خزر، از شرق به ایزدشهر و شهرستان آمل، از شمال ش

درجه و  52دقیقه تا   25درجه و   51های جغرافیایی  ی مرکز استان و بین طول کیلومتر 120از غرب به رویان و شهرستان نوشهر متصل است. این کانون در فاصله  

ندن، استقرار یافته است. از نظر توپوگرافی، شامل دو  دقیقه شمالی از نقطه کانونی گرینویچ ل   ۳۶درجه و    ۳۶دقیقه تا   2درجه و   ۳۶های  دقیقه شرقی و عرض  18

 .(11) تأسیس شده است  1۳۳۳کیلومترمربع است. شهرداری نور در سال   7.5ای و کوهستانی است. مساحت شهر نور معادل  قسمت اصلی جلگه 
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 شهرستان نور در تقسیمات کشوری: موقعیت 2شکل 

 های پژوهشیافته

 :صورت زیر تبیین شودتواند بهای مازندران داشته باشد. این نقش می های دوم روستاهای جلگهتواند نقش مهمی در طراحی معماری خانه گردشگری می 

ای مازندران عمل کند. از های دوم در روستاهای جلگهطراحان معماری خانه بخش برای  عنوان یک منبع الهام تواند بهبخشی از طراحی: گردشگری می الهام  .1

های های جدید و خلاقانه برای طراحی خانهتوانند ایده های گردشگری، طراحان می های معماری محلی و همچنین تجربهها و روش طریق مطالعه و بررسی سبک 

 .دوم ارائه دهند

عنوان یک ابزار برای حفظ و حراست از فرهنگ و سنت معماری منطقه مورد استفاده قرار گیرد.  تواند بهحفظ و حراست از فرهنگ و سنت: گردشگری می  .2

ای طراحی کنند که از جزئیات و عناصر  گونههای دوم را به توانند خانه با توجه به تقاضای گردشگران برای تجربه فرهنگ و سنت محلی، طراحان معماری می 

 .معماری محلی الهام گرفته شده باشند

های دوم با توجه به ای مازندران عمل کند. طراحی خانه عنوان یک منبع درآمد جدید برای ساکنان روستاهای جلگهتواند بهتوسعه اقتصادی: گردشگری می  .۳

توان گفت که  ها، می تواند باعث تحرک اقتصادی و توسعه بخش گردشگری در منطقه شود. با توجه به این نقش نیازهای گردشگران و افزایش جذابیت منطقه، می 

ای مازندران در نظر گرفته شود و باعث ایجاد خلق و خلاقیت در  های دوم روستاهای جلگهعنوان یک عامل مؤثر در طراحی معماری خانه تواند بهگردشگری می 

 .این زمینه شود
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های های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور، نظرات هر یک از گروه های مرتبط با گردشگری در طراحی خانه بررسی وضعیت شاخص 

 .کنندگان، به تفکیک ارائه شده استنفع، یعنی طراحان، کارفرمایان و استفاده ذی

 

 های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور های اقتصادی مرتبط با گردشگری در طراحی خانه : وضعیت شاخص1نمودار 

 

 های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور های اجتماعی ـ فرهنگی مرتبط با گردشگری در طراحی خانه : وضعیت شاخص2نمودار 
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قتصادی ا وضعیت شاخص های 

طراحان کارفرمایان استفاده کنندگان وضعیت مطلوب
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هویت و  رهنگ  ف ء  ا ق ت ر ا
ی حل م

ت  طا ا ب ت ر ا د  جا ی ا
عی ا م ت ج ا

زش ر ا ت  ی و ق ت و  ظ  -حف

عی ا م جت ا ی  ا ه
شفقت و  یت  ف ا شف ضا ف ک  ا ر شت ا

اجتماعی  فرهنگی-وضعیت شاخص های 
طراحان کارفرمایان استفاده کنندگان وضعیت مطلوب
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 های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور های کالبدی ـ فضایی مرتبط با گردشگری در طراحی خانه : وضعیت شاخص3نمودار 

 

 های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نورمحیطی مرتبط با گردشگری در طراحی خانه های زیست: وضعیت شاخص4نمودار 

های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور، در این پژوهش  برای بررسی اثرگذاری معیار اجتماعی ـ فرهنگی مرتبط با گردشگری بر طراحی خانه 

 .ای استفاده شده استنمونه از آزمون تی تک 

های دوم واقع در روستاهای  ای در ارتباط با اثرگذاری معیار اجتماعی ـ فرهنگی مرتبط با گردشگری بر طراحی خانه نمونه : نتیجه آزمون تی تک2جدول 

 بخش مرکزی شهرستان نور 

 سطح معناداری  درجه آزادی  t مقدار انحراف معیار  میانگین  تعداد  نفعان ذی

 0.000 132 -5.567 0.470 2.773 133 طراحان 

 0.000 132 -5.561 0.469 2.774 133 کارفرمایان
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و  رهنگ  ف ء  ا ق ت ر ا
ی حل م هویت 

ت  طا ا ب ت ر ا د  جا ی ا
عی ا م ت ج ا

زش ر ا ت  ی و ق ت و  ظ  -حف

عی ا م جت ا ی  ا ه
شفقت و  یت  ف ا شف ضا ف ک  ا ر شت ا

بدی  ل کا فضایی-وضعیت شاخص های 
طراحان کارفرمایان استفاده کنندگان وضعیت مطلوب
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ع  ب ا ن م ز  ا ظت  ا حف
عی ی طب

ع ب ا ن م ز  ا ه  د ا ف ست ا
ی ذ پ د ی جد ت ژی  ر ن را

ه د ن ا سم پ ت  ی ر ی د ام ا ه  ن ی ه ب ه  د ا ف ست ز ا
ب آ

ع  و ن ت ز  ا ظت  ا حف
ستی ی ز

یت  ف ی ک ء  ا ق ت ر ا
ی ل خ ا د ی  ا و ه

وضعیت شاخص های زیست محیطی
طراحان کارفرمایان استفاده کنندگان وضعیت مطلوب
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 0.000 133 -6.045 0.426 2.759 134 کنندگان استفاده

واقع در روستاهای بخش های دوم ای در ارتباط با اثرگذاری معیار کالبدی ـ فضایی مرتبط با گردشگری بر طراحی خانه نمونه : نتیجه آزمون تی تک3جدول 

 مرکزی شهرستان نور

 سطح معناداری  درجه آزادی  t مقدار انحراف معیار  میانگین  تعداد  نفعان ذی

 0.001 132 -3.258 0.273 2.923 133 طراحان 

 0.002 132 -3.233 0.277 2.922 133 کارفرمایان

 0.000 133 -3.592 0.268 2.917 134 کنندگان استفاده

های دوم واقع در روستاهای بخش  محیطی مرتبط با گردشگری بر طراحی خانه ای در ارتباط با اثرگذاری معیار زیستنمونه نتیجه آزمون تی تک: 4جدول 

 مرکزی شهرستان نور

 سطح معناداری  درجه آزادی  t مقدار انحراف معیار  میانگین  تعداد  نفعان ذی

 0.000 132 -5.876 0.413 2.790 133 طراحان 

 0.000 132 -5.838 0.411 2.792 133 کارفرمایان

 0.000 133 -5.633 0.415 2.798 134 کنندگان استفاده

های های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور، به تفکیک نظرات گروه های مرتبط با گردشگری در طراحی خانه بندی شاخص برای اولویت 

 .فریدمن استفاده شده استنفع، از آزمون ذی

 های آزمون فریدمن در رابطه با معیار اقتصادی : آماره5جدول 

 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون فریدمن 

 1۳4 133 1۳۳ تعداد 

 147.800 145.029 150.085 کای اسکوئر 

 ۳ 3 ۳ درجه آزادی 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 های آزمون فریدمن در رابطه با معیار اجتماعی ـ فرهنگیآماره: 6جدول 

 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون فریدمن 

 134 133 133 تعداد 

 295.519 290.466 290.141 کای اسکوئر 

 4 4 4 درجه آزادی 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 رابطه با معیار کالبدی ـ فضاییهای آزمون فریدمن در : آماره7جدول 

 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون فریدمن 

 134 133 133 تعداد 

 244.289 243.515 234.659 کای اسکوئر 

 4 4 4 درجه آزادی 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 محیطیزیستهای آزمون فریدمن در رابطه با معیار : آماره8جدول 
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 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون فریدمن 

 134 133 133 تعداد 

 265.906 267.689 266.207 کای اسکوئر 

 5 5 5 درجه آزادی 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 .اند و نتایج هر یک ارائه شده استقرار گرفتهپژوهش حاضر دارای یک فرضیه اصلی و دو فرضیه فرعی است که در زیر، هر یک مورد آزمون 

های دوم در محدوده مورد مطالعه رابطه معناداری وجود دارد. برای بررسی میزان ارتباط میان گردشگری و طراحی  بین گردشگری و طراحی معماری خانه

 .های دوم در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور از آزمون همبستگی پیرسون استفاده شده استمعماری خانه 

 های دوم در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور: نتایج همبستگی میان گردشگری و طراحی معماری خانه 9جدول 

 
 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون پیرسون 

 0.942 0.944 0.944 ضریب همبستگی های دوم گردشگری و طراحی معماری خانه
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری 
 

 134 133 133 تعداد 

 

های دوم، های دوم بیشترین تأثیر را دارد. برای بررسی میزان اثرگذاری گردشگری بر بعد فرهنگی ـ اجتماعی خانه گردشگری بر بعد فرهنگی ـ اجتماعی خانه

های دوم نیز  محیطی خانه ابعاد اقتصادی، کالبدی ـ فضایی و نیز زیست از آزمون همبستگی پیرسون استفاده شده است. از طرفی، میزان اثرگذاری گردشگری بر  

دارد که گردشگری بررسی شده است. در صورتی که میزان همبستگی میان دو متغیر گردشگری و بعد فرهنگی ـ اجتماعی بیشتر از سایر متغیرها باشد، نشان از آن  

 .های دوم بیشترین تأثیر را داشته استبر بعد فرهنگی ـ اجتماعی خانه 

 محیطی: نتایج میزان همبستگی میان متغیر گردشگری و متغیرهای فرهنگی ـ اجتماعی، اقتصادی، کالبدی ـ فضایی و زیست 10جدول 

 
 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون پیرسون 

 0.616 0.597 0.600 ضریب همبستگی اقتصادی 
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری 
 

 134 133 133 تعداد 

 0.698 0.718 0.703 ضریب همبستگی فرهنگی ـ اجتماعی
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری 
 

 134 133 133 تعداد 

 0.788 0.790 0.790 ضریب همبستگی کالبدی ـ فضایی 
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری 
 

 134 133 133 تعداد 

 0.732 0.743 0.726 ضریب همبستگی محیطی زیست
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری 
 

 134 133 133 تعداد 
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 .نفعان بر بعد فرهنگی ـ اجتماعی و اولویت کارفرمایان بر بعد اقتصادی استکنندگان و ذی اولویت طراحان بر بعد کالبدی ـ فضایی و نیز اولویت استفاده 

 محیطی معیارهای اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی، کالبدی ـ فضایی و زیست: نتایج آزمون فریدمن در رابطه با 11جدول 

 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  آزمون فریدمن  ابعاد 

 1۳4 133 1۳۳ تعداد  اقتصادی 
 

 147.800 145.029 150.085 کای اسکوئر 
 

 ۳ 3 ۳ درجه آزادی 
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 134 133 133 تعداد  فرهنگیاجتماعی ـ 
 

 295.519 290.466 290.141 کای اسکوئر 
 

 4 4 4 درجه آزادی 
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 134 133 133 تعداد  کالبدی ـ فضایی 
 

 244.289 243.515 234.659 کای اسکوئر 
 

 4 4 4 درجه آزادی 
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 134 133 133 تعداد  محیطی زیست
 

 265.906 267.689 266.207 کای اسکوئر 
 

 5 5 5 درجه آزادی 
 

 0.000 0.000 0.000 سطح معناداری آزمون 

 

(، بالاترین رتبه را در میان ۳.77)( و  ۳.75(، ) ۳.7۶ترتیب با رتبه میانگین )کنندگان، معیار اقتصادی بهبر این اساس، مطابق با نظر طراحان، کارفرمایان و استفاده 

 .های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور داردمعیارهای مؤثر در تبیین نقش گردشگری در طراحی خانه 

 کنندگاناستفادهمحیطی از نظر طراحان، کارفرمایان و : رتبه میانگین معیارهای اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی، کالبدی ـ فضایی و زیست12جدول 

 کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان  معیار

 3.77 3.75 3.76 اقتصادی 

 1.72 1.76 1.77 اجتماعی ـ فرهنگی

 2.41 2.42 2.41 کالبدی ـ فضایی 

 2.10 2.07 2.06 محیطی زیست

 کنندگان محیطی از نظر طراحان، کارفرمایان و استفادهزیستبندی معیارهای اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی، کالبدی ـ فضایی و : رتبه 13جدول 

 معیار کنندگان استفاده کارفرمایان طراحان 

 اقتصادی  اول  اول  اول 

 اجتماعی ـ فرهنگی چهارم  چهارم  چهارم 

 کالبدی ـ فضایی  دوم  دوم  دوم 
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ها دارد. سپس،  ( بالاترین اهمیت را در بین این شاخص 1کنندگان، معیار اقتصادی با رتبه اول )استفاده توان نتیجه گرفت که از نظر طراحان، کارفرمایان و  می 

 .ترتیب از اهمیت برخوردارند (، به 4( و معیار اجتماعی ـ فرهنگی با رتبه چهارم )۳محیطی با رتبه سوم )(، معیار زیست 2معیار کالبدی ـ فضایی با رتبه دوم ) 

کنندگان، معیار اقتصادی اولویت بالاتری نسبت به سایر معیارها دارد. این نکته ممکن است  دهد که از نظر طراحان، کارفرمایان و استفاده نشان می این نتیجه  

دهد که اهمیت اقتصادی و مالی  های ساختمانی باشد. به عبارت دیگر، این نتیجه نشان می ها و طرحهای اقتصادی و مالی پروژه دهنده تمرکز بیشتر بر جنبه نشان 

 .شودها بر اساس این معیار انجام می های آنگیری کنندگان بسیار مهم است و تصمیم برای طراحان، کارفرمایان و استفاده 

 گیرینتیجه 

تواند به نتایج متنوعی منجر شود. در ادامه، تعدادی از های دوم در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور می بررسی نقش گردشگری در طراحی معماری خانه

 :اندنتایج حاصل مورد بررسی قرار گرفته 

های دوم در روستاهای  ها ممکن است باعث افزایش توجه به جذابیت طراحی خانه افزایش توجه به جذابیت طراحی: حضور گردشگران و توریست  .1

ها، فضاهای عمومی و امکانات گردشگری توجه بیشتری داشته باشند و این  بخش مرکزی شهرستان نور شود. طراحان معماری ممکن است به منظره 

  .ها در نظر بگیرندعوامل را در طراحی خانه 

های دوم با توجه به نیازهای گردشگران  ارتقای اقتصاد منطقه: حضور گردشگران ممکن است باعث افزایش درآمد و اقتصاد منطقه شود. طراحی خانه  .2

  .تواند به افزایش جذب گردشگران و افزایش درآمد محلی کمک کندها میو توریست 

های محلی نقش مهمی دارد. حضور گردشگران  های دوم، حفظ و حراست از فرهنگ و سنت های محلی: در طراحی خانه حفاظت از فرهنگ و سنت  .3

  .ها در نظر بگیرند ممکن است باعث افزایش توجه به این موارد شود و طراحان معماری بتوانند این عوامل را در طراحی خانه 

تواند به توسعه پایدار منطقه کمک کند. در نظر گرفتن  زیست می های دوم با توجه به اصول توسعه پایدار و حفاظت از محیط توسعه پایدار: طراحی خانه  .4

  .زیست کمک کند تواند به حفظ منابع طبیعی و جلوگیری از آسیب به محیط ها می محیطی و اجتماعی در طراحی خانه عوامل زیست 

تواند به بهبود کیفیت زندگی محلی،  های دوم در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور می با توجه به این نکات، نقش گردشگری در طراحی معماری خانه 

 .های محلی کمک کند توسعه اقتصاد منطقه و حفظ فرهنگ و سنت 
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 های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور: الگوی نقش گردشگری در طراحی معماری خانه 5نمودار 
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تواند تأثیر زیادی بر رونق گردشگری و اقتصاد منطقه داشته باشد. در های دوم جهت توسعه گردشگری می جریان تحرکات مثبت و منفی در روستا به خانه 

 :زیر به برخی از جریانات مثبت و منفی که ممکن است در این زمینه رخ دهند، اشاره شده است

 :جریانات مثبت

تواند جذابیت منطقه را بالا ببرد و باعث  های تفریحی و فرهنگی می عنوان واحدهای اقامتی یا فعالیت های دوم بهافزایش جذابیت منطقه: توسعه خانه  .1

  .ها شودافزایش تعداد گردشگران و توریست 

های شغلی جدید ایجاد کند و به  تواند فرصت های تفریحی و فرهنگی می عنوان واحدهای اقامتی یا فعالیت های دوم بهافزایش اشتغال: توسعه خانه  .2

  .افزایش اشتغال در منطقه کمک کند

یابد و فروش محصولات محلی و خدمات محلی نیز افزایش  ها، تحرک اقتصادی منطقه افزایش می تحرک اقتصادی: با جذب گردشگران و توریست  .3

  .یابدمی 

 :جریانات منفی

یابد که ممکن  ها و خدمات شهری و روستایی افزایش می ها و خدمات: با افزایش تعداد گردشگران، نیاز به بهبود زیرساخت تغییرات در زیرساخت  .1

  .گذاری و تغییرات بزرگ در منطقه را به همراه داشته باشداست نیاز به سرمایه 

زیست منطقه  محیطی منطقه افزایش یابد و به تخریب منابع طبیعی و محیط زیست: با افزایش تعداد گردشگران، ممکن است بار زیست تأثیر بر محیط  .2

  .منجر شود

منفی  تغییرات اجتماعی و فرهنگی: با ورود گردشگران به منطقه، ممکن است تغییرات اجتماعی و فرهنگی رخ دهد که بر برخی از جوامع محلی تأثیر   .3

  .داشته باشد

ریزی دقیق و عنوان جزء اصلی صنعت گردشگری، برنامه های دوم روستایی به های مثبت و منفی، لازم است برای توسعه خانه با در نظر گرفتن همه جنبه 

 .هوشمندانه صورت گیرد تا اثرات منفی کمینه شده و اثرات مثبت به حداکثر برسد

راهبرد مؤثر برای افزایش جذابیت و توسعه اقتصادی منطقه مورد استفاده قرار گیرد.  عنوان یک  تواند به های دوم روستایی می الگوی گردشگری در توسعه خانه 

 :تواند در این زمینه مورد استفاده قرار گیرد، اشاره شده استدر زیر به الگوهای مهمی که می 

تواند به افزایش درآمد محلی  ها می های دوم به واحدهای اقامتی برای گردشگران و توریست عنوان واحدهای اقامتی: تبدیل خانه های دوم بهتوسعه خانه .1

  .شودها به منطقه و تحرک اقتصادی آن می های شغلی در منطقه کمک کند. این الگو باعث افزایش جذب گردشگران و توریست و ایجاد فرصت 

های تفریحی، فرهنگی  های فعالیت های دوم به مکانهای تفریحی و فرهنگی: این الگو شامل تبدیل خانه های فعالیت عنوان مکانهای دوم بهتوسعه خانه .2

  .شودهای فرهنگی و هنری محلی می شود. این اقدامات باعث افزایش جذب گردشگران به منطقه و ترویج فعالیت و آموزشی می 

های آموزش و آموزش برای گردشگران و  های دوم به مکان های آموزش و آموزش: این الگو شامل تبدیل خانه عنوان مکان های دوم به توسعه خانه .3

  .شودشود. این اقدامات باعث افزایش آگاهی و دانش گردشگران درباره فرهنگ، تاریخ و میراث محلی منطقه می ها می توریست 
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گیرد. طراحی  زیست قرار می های دوم با رویکرد پایدار و حفاظت از محیط های دوم با رویکرد پایدار: در این الگو، تمرکز بر توسعه خانهتوسعه خانه .4

  .شودزیست و جلوگیری از آسیب به آن می های سبز، استفاده از منابع طبیعی و حفظ فضاهای سبز باعث حفظ محیط ها با استفاده از فناوریخانه

تواند به بهبود شرایط اقتصادی، فرهنگی  عنوان جزء مهمی از صنعت گردشگری و توسعه منطقه می های دوم روستایی به با استفاده از این الگوها، توسعه خانه 

 .محیطی منطقه کمک کندو زیست 

توانند  های دوم روستایی برای گردشگری تأثیرگذار باشد. این عوامل می تواند در طراحی و توسعه خانهسنت و میراث روستایی از جوانب مهمی است که می 

ها به منطقه خدمت کنند و تجربه گردشگران را تقویت کنند. نقش سنت و میراث روستایی در طراحی  عنوان یک منبع اصلی برای جذب گردشگران و توریست به

 :شودهای دوم روستایی برای توسعه گردشگری شامل موارد زیر می خانه

تواند به های دوم روستایی می حفظ و نگهداری از میراث فرهنگی و تاریخی: استفاده از عناصر معماری سنتی و مواد ساختمانی محلی در طراحی خانه .1

  .حفظ و نگهداری از میراث فرهنگی و تاریخی منطقه کمک کند و جذابیت بیشتری برای گردشگران ایجاد کند

تواند به ارتقای تجربه گردشگران از سفر به  های دوم روستایی با تأکید بر عناصر سنتی و میراث روستایی، می ارتقای تجربه گردشگران: طراحی خانه  .2

  .تر از فرهنگ و زندگی روستایی نزدیک کندای عمیق ها را به تجربهمنطقه کمک کند و آن 

تواند به تحرک  های دوم روستایی، می های محلی در خانه دستی محلی، غذاهای سنتی و سایر تجارتتحرک اقتصادی: استفاده از محصولات صنایع  .3

  .زایی و توسعه اقتصادی منطقه کمک کنداقتصادی منطقه کمک کند و به اشتغال 

های طبیعی  تواند به حفظ زیستگاه های پایدار، می زیست و استفاده از روش های دوم روستایی با رعایت محیط های طبیعی: طراحی خانهحفظ زیستگاه  .4

  .زیست منطقه اعتنا نمایدمنطقه کمک کند و به توازن بین توسعه گردشگری و حفظ محیط 

تواند به تعادل بین توسعه گردشگری، های دوم روستایی برای توسعه گردشگری می با توجه به این نکات، استفاده از سنت و میراث روستایی در طراحی خانه

 .زیست کمک کند و تجربه گردشگران را بهبود بخشدحفظ فرهنگ و میراث منطقه و حفظ محیط 

های دوم روستایی برای توسعه گردشگری توانند در طراحی خانه ها از جوانب مهمی هستند که می ها و جنگل ها، رودخانه ها، دریاچهمناظر طبیعی مانند کوه 

ها به منطقه خدمت کنند و تجربه گردشگران را تقویت کنند.  عنوان یک منبع اصلی جذب گردشگران و توریست توانند به تأثیرگذار باشند. این مناظر طبیعی می 

 :شودهای دوم روستایی برای توسعه گردشگری شامل موارد زیر می نقش این مناظر طبیعی در طراحی خانه 

تواند به افزایش جذابیت  های دوم روستایی می ها در طراحی خانه ها و جنگل ها، رودخانهها، دریاچهافزایش جذابیت: استفاده از مناظر طبیعی چون کوه .1

  .توانند تجربه گردشگران را بهبود بخشندو جذب گردشگران به منطقه کمک کند. مناظر طبیعی زیبا و دلپذیر می 

کوه فعالیت  .2 مانند  طبیعی  مناظر  اتاق:  از  دریاچههای خارج  رودخانهها،  و  فعالیت ها  برای  مناسبی  فضای  پیادهها  از جمله  اتاق،  از  روی، های خارج 

  .توانند تجربه گردشگران را بهبود بخشندکنند که می سواری، شنا و کوهنوردی فراهم می دوچرخه 

ها تواند به افزایش ارتباط گردشگران با طبیعت کمک کند و تجربه آن ها می ها و رودخانه ارتباط با طبیعت: حضور در نزدیکی مناظر طبیعی مانند جنگل  .3

  .را بهبود بخشد
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ها ممکن است بر سلامت روحی و جسمی گردشگران تأثیر مثبت داشته باشد و ها و کوهتأثیرات مثبت بر سلامت: حضور در مناظر طبیعی مثل جنگل  .4

  .ها کمک کندوخوی آن به بهبود استراحت و خلق

زیست منطقه کمک  تواند به حفظ محیط های دوم روستایی می ها در طراحی خانه ها و جنگلها، دریاچهزیست: حفظ مناظر طبیعی مانند کوه حفظ محیط  .5

  .زیست منطقه اعتنا نماید کند و به توازن بین توسعه گردشگری و حفظ محیط 

تواند  های دوم روستایی برای توسعه گردشگری می ها در طراحی خانه ها و جنگلها، رودخانهها، دریاچهبا توجه به این نکات، استفاده از مناظر طبیعی مانند کوه 

 .زیست و تحقق توسعه پایدار کمک کندبه تجربه گردشگران، حفظ محیط 

های دوم روستایی برای توانند در طراحی خانه ها، موسیقی، غذاهای محلی و گردشگری کشاورزی نیز از عوامل مهمی هستند که می دستی، جشنوارهصنایع 

 :شودهای دوم روستایی برای توسعه گردشگری شامل موارد زیر می توسعه گردشگری تأثیرگذار باشند. نقش این عوامل در طراحی خانه

تواند به ارتقای هویت فرهنگی و اقتصادی منطقه کمک کند.  های دوم روستایی می دستی محلی در طراحی و تزیین خانه دستی: استفاده از صنایع صنایع  .1

  .دستی سنتی شودمند شوند و این باعث تقویت اقتصاد محلی و حفظ صنایع دستی محلی علاقهگردشگران ممکن است به خرید محصولات صنایع 

ها کمک  تواند به جذب گردشگران و توریست های دوم روستایی می ها و رویدادهای فرهنگی و هنری در نزدیکی خانهها: برگزاری جشنواره جشنواره .2

  .کند. این رویدادها ممکن است باعث افزایش شناخت منطقه و جذب گردشگران جدید شود

مند به هنر و موسیقی  افزایش جذب گردشگران علاقه تواند به  های دوم روستایی می های موسیقی در نزدیکی خانه ها و نمایش موسیقی: برگزاری کنسرت  .3

  .کمک کند. فضاهای موسیقی محلی ممکن است تجربه گردشگران را بهبود بخشند

تواند به تجربه گردشگران از  های دوم روستایی می ها و فضاهای خوراکی نزدیک به خانه غذاهای محلی: ارائه غذاهای محلی و سنتی در رستوران  .4

  .های غذایی مختلف شودفرهنگ و آشپزی محلی کمک کند. غذاهای محلی ممکن است جذب گردشگران با سلیقه

های کشاورزی مانند باغبانی، چیدمان محصولات کشاورزی و تجربه زندگی روستایی برای  گردشگری کشاورزی: امکانات برای شرکت در فعالیت  .5

  .ها ممکن است به تجربه تعامل با محصولات طبیعی و سالم منطقه اضافه کننداین فعالیت ها به منطقه کمک کند.  گردشگران ممکن است در جذب آن 

های دوم روستایی برای توسعه ها، موسیقی، غذاهای محلی و گردشگری کشاورزی در طراحی خانه دستی، جشنواره با توجه به این نکات، توجه به صنایع 

 .گردشگری ممکن است به تجربه گردشگران، حفظ فرهنگ محلی و تحقق توسعه پایدار منطقه کمک کند 

های دوم روستایی برای توسعه توانند نقش مهمی در طراحی خانه سواری می سواری و دوچرخهروی، شکار، ماهیگیری، اسب های روستایی مانند پیاده فعالیت 

ها در های فعالیت در طبیعت کمک کنند. نقش این فعالیت توانند به تجربه گردشگران از زندگی روستایی و فرصت ها می گردشگری داشته باشند. این فعالیت 

 :شودهای دوم روستایی برای توسعه گردشگری شامل موارد زیر می طراحی خانه 

تواند به تجربه گردشگران از طبیعت و فضای سبز های دوم روستایی می روی در طبیعت و مناظر زیبا در اطراف خانه روی: ارائه مسیرهای پیاده پیاده  .1

  .منطقه اضافه کند. این فعالیت ممکن است به سلامت و رفاه جسمی و روحی گردشگران کمک کند
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ها کمک کند.  مند به این فعالیت های دوم روستایی ممکن است به تجربه گردشگران علاقهشکار و ماهیگیری: امکان شکار و ماهیگیری در نزدیکی خانه  .2

  .های خارج از منطقه شهری کمک کندمند به ورزش ها ممکن است به افزایش جذب گردشگران علاقه این فعالیت 

امکان فعالیت سواری و دوچرخهاسب  .3 منطقه اطراف خانه سواری و دوچرخههای اسبسواری:  های دوم روستایی ممکن است به تجربه سواری در 

ها ممکن است به تجربه آزاد و استفاده از فضای باز در طبیعت منطقه  های خارج از منطقه شهری کمک کند. این فعالیت مند به ورزش گردشگران علاقه 

  .اضافه کنند

های دوم روستایی ممکن  سواری در نزدیکی خانه سواری و دوچرخهروی، شکار، ماهیگیری، اسب های روستایی مانند پیاده با توجه به این نکات، ارائه فعالیت 

 .است به تجربه گردشگران، حفظ فرهنگ و طبیعت محلی و تحقق توسعه پایدار منطقه کمک کند

 پیشنهادات

توان به شرح زیر اقدام  های دوم واقع در روستاهای بخش مرکزی شهرستان نور، می برای بررسی پیشنهادها برای نقش گردشگری در طراحی معماری خانه 

 :کرد

های دوم موجود در بخش مرکزی شهرستان نور را بررسی کرد. این شامل شناسایی تعداد و بررسی وضعیت فعلی: ابتدا باید وضعیت فعلی روستاها و خانه  .1

 .ها، تأثیرات گردشگری فعلی و سطح تجربه گردشگران استهای دوم، وضعیت معماری آننوع خانه 

های دوم و تأثیر آن بر تجربه گردشگران را بررسی کرد. این شامل ارزیابی  بررسی نقش گردشگری: سپس باید نقش گردشگری در طراحی معماری خانه .2

 .شودهای گردشگری محلی، امکانات موجود برای گردشگران و تأثیرات مثبت و منفی گردشگری بر روستاها می جذابیت 

ها های دوم و افزایش نقش گردشگری در آنتوان راهکارهای مناسب برای بهبود طراحی معماری خانهشده، می های انجامارائه راهکارها: با توجه به بررسی .۳

ها برای توسعه گردشگری محلی، بهبود امکانات خدماتی، حفظ فرهنگ و هویت محلی و استفاده از الگوهای پایدار در طراحی معماری ارائه کرد. این شامل ایده 

 .شودها می خانه

زمان مناسب ارزیابی کرد تا مشخص شود  های خود را در عمل اجرا نمود و نتایج آن را پس از مدت توان طرحها: پس از ارائه راهکارها، می اجرای طرح  .4

 .های دوم و روستاها بهبود یافته استچطور نقش گردشگری در طراحی معماری خانه

 مشارکت نویسندگان 

  در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند.

 تشکر و قدردانی 

 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی می 
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 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونهچ یانجام مطالعه حاضر، ه  در 

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 موازین اخلاقی

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

 خلاصه مبسوط

Extended Abstract 

Second-home tourism has become one of the most visible forms of tourism expansion in rural areas, particularly in 

environmentally attractive regions where urban households purchase, construct, or rent dwellings for leisure, seasonal 

residence, and temporary escape from metropolitan life. The expansion of such dwellings is closely associated with changing 

patterns of consumption, lifestyle, mobility, and investment and has increasingly transformed rural settlements into spaces of 

tourism production and consumption (1, 2). Although second homes may contribute to local employment, construction activity, 

service development, and increased circulation of capital, their uncontrolled growth can intensify the commodification of land, 

raise housing prices, alter agricultural land uses, and deepen spatial inequalities between permanent residents and non-local 

property owners (3, 5). These developments are especially important in the lowland villages of Mazandaran Province, where 

natural scenery, proximity to the Caspian Sea, accessibility from major urban centers, and favorable climatic conditions have 

encouraged extensive villa construction. The physical presence of second homes directly affects village morphology, 

architectural character, land subdivision, infrastructure, landscape continuity, and the relationship between built form and the 

natural environment (6, 7). Consequently, the architectural design of second homes cannot be regarded merely as an individual 

construction decision; rather, it represents a multidimensional process influenced by economic expectations, tourism demand, 

environmental conditions, cultural identity, local traditions, and the interests of different stakeholder groups. 

Rural second homes are generally established in scenic locations and are frequently designed in modern, luxurious, and non-

native architectural styles that may differ substantially from the spatial organization, materials, proportions, and construction 

traditions of permanent rural housing. While rural architecture has historically reflected local climate, culture, social relations, 

available resources, and livelihood patterns, recent modernization and lifestyle changes have weakened the direct relationship 

between architectural form and local identity (8, 14). Previous studies have shown that second-home tourism can produce both 

positive and negative physical consequences. Positive outcomes may include improvement of roads, infrastructure, public 

services, construction technologies, and regional investment, whereas negative consequences include increased construction 

costs, landscape degradation, incompatible architectural styles, uncontrolled land-use conversion, and visual fragmentation (10, 

12). Research has also indicated that the effects of second-home tourism vary according to village type, environmental context, 
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stakeholder position, and the motivations of property owners, with mountain and forest settlements sometimes experiencing 

more intensive physical-environmental transformations than lowland villages (9). Furthermore, the growing tourism economy 

may support entrepreneurship, employment generation, and local market development, but may simultaneously marginalize 

socio-cultural values if planning decisions prioritize short-term financial gains (11, 15). Against this background, the present 

study aimed to explain the role of tourism in the architectural design of second homes in the lowland villages of the Central 

District of Nur County and to assess the relative importance of economic, socio-cultural, physical-spatial, and environmental 

criteria from the perspectives of designers, clients, and users. 

The study was applied in purpose and used a descriptive-analytical, field-based mixed-methods design. Data were collected 

through library and documentary studies, direct field observations, in-depth interviews, and structured questionnaires. In the 

qualitative phase, 20 participants were selected according to the principle of theoretical saturation. Their interviews focused on 

the mechanisms through which tourism influences the architectural design, spatial organization, cultural expression, 

environmental performance, and economic orientation of second homes. The qualitative data were coded and analyzed through 

thematic analysis using MAXQDA software. The quantitative population included stakeholders directly involved in the 

planning, construction, commissioning, and use of second homes in the villages of the Central District of Nur County. Based 

on Cochran’s sampling formula, 400 respondents were selected and classified into three stakeholder groups: 133 architectural 

designers, 133 clients or employers, and 134 users. The questionnaire examined four principal dimensions, including economic, 

socio-cultural, physical-spatial, and environmental criteria, together with their associated indicators. Economic indicators 

included employment generation, local economic stimulation, investment attraction, and increased revenues; socio-cultural 

indicators addressed local identity, social interaction, shared spaces, and preservation of social values; physical-spatial 

indicators focused on spatial organization, architectural quality, access, transparency, and functional relationships; and 

environmental indicators covered natural-resource protection, renewable energy, waste management, water efficiency, 

biodiversity, and indoor air quality. Quantitative data were analyzed in SPSS using one-sample t-tests, Pearson correlation 

coefficients, and Friedman ranking tests. Statistical significance was evaluated at the conventional level, and findings were 

interpreted separately for the three stakeholder groups to reveal convergences and differences in their assessments. 

Pearson correlation analysis demonstrated a very strong, positive, and statistically significant relationship between tourism 

and the architectural design of second homes in all three stakeholder groups. The correlation coefficient was 0.944 for designers, 

0.944 for clients, and 0.942 for users, with all significance levels reported as 0.000. These results indicate that changes in 

tourism-related demands, investments, behaviors, and expectations are closely associated with changes in architectural 

decisions concerning second homes. Among the four dimensions, the physical-spatial dimension showed the strongest 

relationship with tourism, with coefficients of 0.790 for designers, 0.790 for clients, and 0.788 for users. The environmental 

dimension ranked next, with coefficients of 0.726, 0.743, and 0.732, followed by the socio-cultural dimension, with coefficients 

of 0.703, 0.718, and 0.698. The economic dimension produced comparatively lower, although still statistically significant, 

coefficients of 0.600, 0.597, and 0.616. One-sample t-tests also revealed statistically significant deviations from the reference 

value for socio-cultural, physical-spatial, and environmental criteria in all stakeholder groups. Friedman tests confirmed 

statistically significant differences among the rankings of indicators within each dimension and among the four principal 

criteria. The economic criterion received the highest mean ranks, equal to 3.76 for designers, 3.75 for clients, and 3.77 for 

users. The physical-spatial criterion ranked second, with mean ranks of 2.41, 2.42, and 2.41; the environmental criterion ranked 

third, with values of 2.06, 2.07, and 2.10; and the socio-cultural criterion ranked fourth, with mean ranks of 1.77, 1.76, and 

1.72, respectively. 
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The findings reveal that tourism exerts its most immediate influence on the visible and functional characteristics of second-

home architecture. This result is understandable because the construction of second homes directly changes building density, 

massing, façade treatment, material use, access networks, open-space configuration, and village landscapes. Earlier studies 

have similarly emphasized that second-home development is one of the most powerful drivers of physical transformation in 

rural settlements and can simultaneously improve infrastructure and produce incompatible architectural patterns (10, 12). The 

strong environmental correlations also indicate that the architectural consequences of tourism extend beyond individual 

buildings to include natural-resource consumption, vegetation loss, waste production, water use, biodiversity, and indoor 

environmental quality. Such findings are consistent with research describing second-home development as both an opportunity 

for rural revitalization and a potential source of ecological pressure and spatial instability (13, 16). Although the physical-

spatial dimension showed the strongest statistical association with tourism, the economic criterion occupied the highest priority 

in stakeholder rankings. This apparent distinction suggests that tourism most strongly transforms architectural form and space, 

while stakeholder decisions are primarily guided by financial considerations such as investment returns, employment, land 

value, construction profitability, and local revenue generation. The low ranking of socio-cultural criteria is particularly 

important because uncontrolled second-home growth may weaken local architectural identity, reduce social cohesion, generate 

value conflicts, and diminish permanent residents’ sense of ownership over rural space (1, 6). Therefore, tourism-based 

architectural development requires integrated planning that prevents economic objectives from overriding cultural continuity, 

environmental responsibility, and contextual design. 

Tourism has a decisive and multidimensional role in shaping the architectural design of second homes in the lowland villages 

of the Central District of Nur County. Its influence is particularly evident in physical-spatial transformations, including changes 

in building form, spatial organization, materials, access, landscape relationships, and the overall visual character of rural 

settlements. At the same time, the stakeholder rankings demonstrate that economic considerations remain the dominant basis 

for decision-making, while socio-cultural factors receive the lowest priority. This imbalance may lead to designs that are 

financially attractive but insufficiently responsive to local identity, social relations, environmental capacity, and the long-term 

sustainability of village landscapes. A more balanced approach should integrate economic feasibility with context-sensitive 

architecture, preservation of vernacular characteristics, efficient use of water and energy, protection of natural resources, waste 

management, and meaningful participation of local communities. Second homes should be designed not merely as isolated 

leisure properties but as components of a broader rural system whose architectural quality affects permanent residents, tourism 

experiences, environmental resilience, and regional development. The proposed planning orientation should therefore 

encourage architectural guidelines adapted to the climatic, cultural, and spatial characteristics of Mazandaran’s lowland 

villages, strengthen regulatory control over land-use change and incompatible construction, and support designs that contribute 

simultaneously to tourism attractiveness, local employment, environmental protection, and cultural continuity. Such an 

approach can reduce the negative effects of uncontrolled villa development while maximizing the potential of second-home 

tourism to improve rural quality of life and promote sustainable territorial development. 
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