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Abstract:  

This study aims to identify and analyze the physical components that shape and enhance the quality of “Third Places” in urban environments 

through a comparative analysis of the Tabriz Historic Bazaar and Laleh Park Shopping Mall. Adopting a qualitative approach, the research 

employed systematic content analysis. Relevant literature on place quality, third place theory, and international and local urban design models 

was reviewed and coded. Data were analyzed through open, axial, and selective coding using MaxQDA software. A preliminary conceptual 

framework was developed and tested by comparing two case studies to reveal the key physical, functional, social, and perceptual dimensions 

of third places. The results indicate that physical factors such as human scale, spatial flexibility, accessibility, lighting and visual quality, 

furniture design, spatial boundaries, and perceived safety critically enhance the experience of place and foster social interaction. The Tabriz 

Historic Bazaar, with its cultural-historical depth and spatial complexity, promotes stronger social cohesion and sense of belonging, while 

the Laleh Park Shopping Mall—despite its modern amenities—shows weaker spontaneous social engagement and emotional connection . 

This study presents a comprehensive conceptual model demonstrating that the success of third places extends beyond physical design to 

include social, psychological, and cultural dimensions. The model offers an applicable tool for urban designers and planners to create vibrant, 

human-centered, and identity-rich public spaces. 
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 . 1۵-1 ،(۲)۳ ،هنر در معماری و شهرسازی

 چکیده

  ی و مجتمع تجار  ی خیبازار تار  یق یمطالعه تطب  قیاز طر  ،یشهر  ی»مکان سوم« در فضاها  ت یفیک  ی و ارتقا  ی ریگمؤثر بر شکل   یکالبد  یهامؤلفه  ل یو تحل  یی پژوهش با هدف شناسا  نیا

  ی هامکان سوم، و مدل  یهاهیمکان، نظر  ت یفیمرتبط با ک  یعلم  ات یمند است. ابتدا ادبنظام  یمحتوا  لیو روش تحل  یف یک  کردیبر رو  یحاضر مبتن  پژوهش  انجام شده است.  زیپارک تبرلاله

 یانجام گرفت. سپس چارچوب مفهوم  MaxQDA  افزارنرم با استفاده از    یو انتخاب  یباز، محور  یها در سه مرحله کدگذارداده  لیتحل  ندیشد. فرا  یو کدگذار   یگردآور  یو بوم  یالمللن یمعتبر ب

و   ییمکان سوم شناسا  یو ادراک  یاجتماع  ،یعملکرد  ،یپارک( آزمون شد تا ابعاد کالبدلاله  یو مجتمع تجار  زی تبر  یخی)بازار تار  یدو نمونه مورد  یقیو در بستر مطالعه تطب   نیتدو  هیاول

نقش    تیو حس امن  ییفضا  یمبلمان، مرزبند  یطراح  د،ینور و د  تیفیک  ،یریپذیدسترس  ،ییفضا  یریپذانعطاف   ،یانسان  اسیشامل مق  یکالبد  یهانشان داد مؤلفه  جینتا  شود.  یدهسازمان

  ی شتریب   یاجتماع  یی ایحس تعلق و پو  ،یخیتار-یفرهنگ  تیو هو  دهیچیپ  ییساختار فضا  لیبه دل  زی تبر  یخیدارند. بازار تار  یتعاملات اجتماع  تی و تقو  ی تجربه مکان  تیفی ک  یدر ارتقا  نیادیبن

مدل   کی حاضر با ارائه    پژوهش  .کندی عمل م   تر فی ضع   ی عاطف  وندیو پ  یپارک با وجود امکانات مدرن، از نظر تعاملات خودجوش اجتماعلاله   یمجتمع تجار  کهی در حال  کند،یم  جادیا

  یعنوان ابزاربه  تواندیمدل م  ن یاست. ا  یو فرهنگ  یروان  ،یزمان به ابعاد اجتماعتوجه هم   ازمندیو ن  ستین   یکیزیف  یمکان سوم تنها وابسته به طراح  تیموفق  دهدی جامع، نشان م  یمفهوم

 .ردیمورد استفاده قرار گ بخشتیمحور و هوانسان ا،یوپ یعموم یدر خلق فضاها یشهر زانیرطراحان و برنامه  یبرا یکاربرد

 یتعاملات اجتماع ،یکالبد یهامکان، مؤلفه یمدل مفهوم ،یعموم یفضاها تیفیمکان سوم، ککلیدواژگان: 
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 1404سال 

 سوم دوره 

 معماری و شهرسازی تجلی هنر در  دوم شماره 

 مقدمه 

  ی جمع تی هو ،یتعاملات اجتماع  یریگشهروندان و بستر شکل یجمع  یزندگ یهاعرصه   نیتراز مهم  یکیعنوان  به ریاخ یهادر دهه  یشهر یعموم یفضاها

 یشهر  ی طراح  یهاه یخاص در نظر   یگاهیخانه و محل کار، جا  انیم  یاعنوان نقطه مفهوم »مکان سوم« به  ان،یم   نی . در ا(2, 1)اند  مطرح شده  یاجتماع  هیو سرما

در جوامع    ژهیوو به  کنندی مشترک فراهم م   سته ی و تجربه ز   ،یارتباطات روزمره، تبادل فرهنگ  یبرا  ی ررسمیغ   ی فضاها مکان  نی . ا ( 4,  3)است    افتهی  ی و علوم اجتماع 

 . (6, 5)دارند  یاجتماع  یو کاهش انزوا یزندگ  تی فیک  یدر ارتقا  یدیکل  یو مشاغل پرتنش هستند، نقش ین ی ماش یاغلب تحت فشار زندگ  دکه افرا یشهر

رو فضاها روبه  ی تیهوی کاهش حس تعلق و ب  ،یاجتماع   یختگ ی همچون گس  ییهابا چالش   برنامهی ب   یو گسترش کالبد  ت ی جمع  عیمعاصر با رشد سر   یشهرها

دارد   یراهبرد   یتی کمک کند، اهم  ریپذاجتماع   یهامکان   جادیتواند به ای که م  ییهامؤلفه  افتنیو    یعموم   یفضاها  یدر طراح  یشیبازاند  رو،ن ی. از ا(8,  7)هستند 

,  3)است    یفرهنگ   هیاعتماد و سرما  ،یاجتماع   ی وندهایپ  جادیا  یبرا  یاگذران فراغت، بلکه نقطه   یبرا  یاتنها عرصهاولدنبرگ نه   ی. مکان سوم از نظر ر (10,  9)

  ی شناس تا جامعه  یو معمار   یشود که از شهرساز   لیتبد  یارشتهان یم   یمکان سوم و عوامل مؤثر بر آن، به موضوع  تی فیک   لی نگاه سبب شده امروزه تحل  نی . ا(11

 .(13, 12)  ردیگی را دربر م  یط یمح  یشناسو روان

 ینورپرداز   ر،یپذانعطاف   ییسازمان فضا  ،یانسان   اس ی. مق(15,  14)  شودی کاربران محسوب م   یو اجتماع   یتجربه حس   یربنا یمکان سوم، ز   یی و فضا  یکالبد  ابعاد

به افراد امکان    یی فضا  یوستگ یو پ  یریپذی. دسترس(17,  16)  رگذارندیتأث  ی روان  تی و امن   یو احساس راحت   ستهیتجربه ز   ت ی فیمناسب، صدا و مصالح، همه در ک 

  کند ی ا میحس تعلق را مه  تی خودجوش و تقو  یوگوکننده، بستر گفت و دعوت   یخصوص مه یباز، ن  یو طراح  (19,  18)  دهد ی حضور مستمر و بدون مانع را م 

(20 ,21). 

افراد را در   اتیو ذهن  تی فعال  ،یکیزیف  یهای ژگ یدرک رابطه انسان و مکان شکل گرفته است. مدل کانتر سه مؤلفه و  یبرا   یمختلف  یهامدل   ،ینظر اتیادب  در 

و لنگ    (24)برجسته کرده    یطی تجربه مح  لی را در تحل  یاتیو عمل  یف عاط  یهاشامل جنبه   یادراک   یهاواکنش  اردی. اپل(23,  22)  کندی و انسان مطرح م   طیمح  وندیپ

. مدل  (25)  دهدی م   ش ی مکان را افزا  تی ف یچگونه ک   یو شهرساز   یدر معمار   یانسان   یازهایمازلو، نشان داده است که پاسخ به ن   یازهایمراتب ن بر سلسله   هیبا تک

 . ( 10) دهدی م  ح یمعنادار توض یهامکان  جادیرا در ا یط یمح ست یو ز  یباشناخت یز  ،یابعاد عملکرد وندیپ زین  ر گلکا دار یمکان پا

  ت ی ظرف   ،یکالبد  یریپذزمان با انعطاف هم   دیسوم موفق با  یهانشان داده است که مکان   زین  یعموم   یفضاها  ی طراح  یها، تجربه عمل چارچوب   نی بر ا  علاوه

است   یاز عناصر مشترک  یانسان  دمانیمکث و توقف، مبلمان متنوع و چ  یفضاها اسب،من  دی . نور و د(28-26)داشته باشند    یفرهنگ  ت ی و هو یریپذاجتماع  جاد یا

 . (29, 16)اند شده  شنهادی پ یبه تعامل اجتماع  قیو تشو یاحساس راحت  شی افزا یگوناگون برا یهاکه در پژوهش

سبب شده    یفراغت   یدر تجربه فضاها  یو واقع  یجهان مجاز   وندیشده است. پ  ی دچار تحولات مفهوم  زی مکان سوم ن  ، یسبک زندگ  رییو تغ  یورود فناور   با

  ی کیزیو ف  تالیج ید  یفضاها  قیمحققان به ضرورت تلف  ی. برخ(31,  30)کنند    دای پ  یدر تعاملات اجتماع  یدینقش جد   یو مراکز فرهنگ  هاشاپی مانند کاف  ییفضاها

 .(33, 32)  گذارندی اثر م  یمکان  ت یاجتماع و هو یریگبر شکل  نینو یهاو رسانه یاجتماع  یهاشبکه  رایاند، ز سوم معاصر اشاره کرده  یهامکان  یدر طراح 



 

 

 

 

 4 

 تجلی هنر در معماری و شهرسازی 
 1404سال 

 سوم دوره 

 دوم شماره 

 

و فرصت   ی تی جنس یبرابر ت،ی احساس امن  ، یریدارند. حضورپذ م یمستق   یارتباط  ی و سلامت روان یاجتماع  ه یمکان سوم با سرما ی شناختو روان  ی اجتماع ابعاد

  ی کاربران، تعاملات اجتماع   انیو همسطح م   ایر یب  ،یخنث   یبا طراح  ییاهااند که فضنشان داده   قاتی . تحق(35,  34)اند  متنوع از جمله عوامل مهم   یهامشارکت گروه 

  ط ی فرد و مح  انیماندگار م  یوندیپ  سازند،ی را فراهم م  یخ یتار   تیو هو  یخاطره جمع   دیکه امکان بازتول  ییهامکان   نی. همچن (36,  6)  کنندی م   جادیا  یترق یعم

 . (38, 37)کنند ی م  جادیا

, 7)   شوندی محسوب م   یشاخص از مکان سوم سنت  یانمونه   ،یغن  یو بار فرهنگ  یی مراتب فضاسلسله   ک،یساختار ارگان  ل یبه دل  یخیتار   یبازارها  نه،ی زم  نیدر ا

. در مقابل، (41,  40)  شودی م  یاجتماع  هیسرما  تیچهره و تقوبهتعاملات چهره   ثدر بازارها باع  یاجتماع  یهاو گره  باز مه ین  یفضاها  چ،یدرپچیپ  یها. گذرگاه (39

  ی از حد بر مصرف و اقتصاد، بعد اجتماع   شیب  دی تأک   لیاما گاه به دل  شوند،ی م  یبالا طراح   یو امکانات رفاه  دیجد  یهایمدرن هرچند با فناور   یتجار   یهامجتمع 

 .(43, 42) کنند ی م  فی مکان سوم را تضع یت یهوو 

  ی بُعد انسان   ،یاقتصاد  یازهایبه ن  ییدارند تا ضمن پاسخگو  دی تأک   یو عموم  یتجار   یفضاها  یدر طراح  یش یو جهان بر لزوم بازاند  رانیمعاصر در ا مطالعات

  ت ی فیک   یارتقا  یاتیمتنوع از عوامل ح   یهات ی و امکان فعال  سبزحضور عناصر    ،یعیمتعادل، نور طب   اس یآسان، مق  ی. دسترس(45,  44)شود   تی تقو  زی ن  یو اجتماع 

,  21)همه اقشار جامعه قابل استفاده باشند    یاست تا فضاها برا  یضرور   ز ین  یسن  یهاو گروه   ی تی جنس  یها. توجه به تفاوت (48-46)اند  شده   یمکان سوم معرف

34). 

و به آن معنا    کندی بلکه آن را حس م  ندیبی فقط فضا را م دارند. انسان نه  دیفضا تأک   یو تجربه ذهن   یبعد ادراک   تی به اهم  د یجد   یتحولات نظر  گر،ید  یسو  از 

اند موفق  یزمان   ی شهر  یو طراح   ی. معمار (32,  17)  رد یگی شکل م   یاجتماع   یو معناساز   یساز خاطره   ، یادراک حس  قیحس مکان از طر   نی . ا(25,  13)  بخشدی م

 . (50, 49)ابعاد ناملموس را در کالبد فضا بازتاب دهند  نی که بتوانند ا

و    یت یو حذف وجوه هو  یساز یبه سمت تجار   یعموم   یاند که فضاهاپژوهشگران هشدار داده   ،یبرال ینئول   یو گسترش شهرها  یساز ی توجه به روند جهان  با

همراه  را به   یشهر  یانزوا  ش ی و افزا  یاجتماع   هیسرما   یبلکه خطر فروپاش  کندی م   دی را تهد  ی تنها انسجام اجتماعنه   ندیفرا  ن ی. ا (46,  26)  اندافته یسوق    یاجتماع 

 . (51, 12)بحران باشد  نیدر پاسخ به ا  یاساس یگام  تواندی م  یعموم  ی فضاها یبه طراح  انهیگرامحور و اجتماع . بازگرداندن نگاه انسان (5, 2)دارد 

 ق ی در شناخت دق   ییهااند، اما هنوز شکاف مکان سوم ارائه شده   تی فی ک   نیی تب  ی برا  یمتعدد  یهاها و چارچوبکه هرچند مدل   دهدی نشان م   اتیادب  مرور 

  ا ی  یبر ابعاد اجتماع  یداخل   قاتیتحق   شتری. ب(53,  52)وجود دارد    رانیا  یو اجتماع   یدر بستر فرهنگ  ژهیوفضاها به  نیا  یریگمؤثر بر شکل  یکالبد  یهامؤلفه 

 . (54, 20)شوند  لیدر کنار هم تحل  یو ادراک  یاجتماع  ،یعملکرد ،یابعاد کالبد ،یق یتلف  یکردیاند و کمتر تلاش شده است تا با روتمرکز کرده  یشناختروان

و  ییفضا  یدو الگو یهاها و شباهتدرک تفاوت  یبرا یپارک فرصت ارزشمندلاله یو مجتمع تجار  زیتبر یخیبازار تار  انیم  یق یراستا، مطالعه تطب نیهم در 

مورد    ی از مکان سوم بوم   ییو عنوان الگبه  تواندی م   یسنت   ییو فرم فضا  یقدمت فرهنگ   ک،یارگان  یبا ساختار   زیتبر   یخی. بازار تار کندی متفاوت فراهم م  یاجتماع 

نقاط    یاست که بررس  ی شهر  یفضاها  یدر طراح  دی جد  یهاش یگرا   انگر یمدرن نما  ی مجتمع تجار   ک ی عنوان  پارک به. در مقابل، لاله (40,  24)  رد یقرار گ  یابیارز 

 . (43, 39) رسدی به نظر م  یضرور   یحس تعلق و تعامل اجتماع   جادیقوت و ضعف آن در ا 



 

 

 

 

 5 

 1404سال 

 سوم دوره 

 معماری و شهرسازی تجلی هنر در  دوم شماره 

  بخش ت ی هو ا،یپو ییکمک کند تا فضاها رانیو مد  یشهر زانیر به طراحان، برنامه  تواندی مکان سوم م   تی فیمؤثر بر ک  یکالبد  یهامؤلفه   یو علم قیدق  شناخت

  ی و اجتماع   یفرهنگ  یدار یو پا  قحس تعل  ، یاجتماع  هیسرما  تواندی بلکه م  انجامد،ی شهروندان م  ستهیتنها به بهبود تجربه ز امر نه   نیخلق کنند. ا  ریپذو اجتماع 

 . (49, 23, 9)شهرها را ارتقا دهد 

 یو مجتمع تجار   یخیبازار تار   ی قیمکان سوم با تمرکز بر مطالعه تطب   یریگمؤثر بر شکل  یکالبد  یهامؤلفه   لیو تحل   ییهدف پژوهش حاضر شناسا  ن،یبنابرا

 است.  زیپارک تبرلاله 

 شناسی تحقیقروش

مکان«،   تی فی»ک   می استوار است. در گام نخست، منابع معتبر مرتبط با مفاه  یو تخصص  یمتون و مقالات علم   یفیک   یمحتوا  لیتحل  هیروش پژوهش حاضر بر پا

ها داده   یکدگذار   ند ی آمکان سوم، فر   یریگمؤثر بر شکل  یکالبد  یهامنظور استخراج مؤلفه و مطالعه شدند. سپس به   یبه مکان« گردآور   ی»مکان سوم« و »دلبستگ 

بهره گرفته   MaxQDA افزار شده، از نرم استخراج  نی مند مضام نظام   لیها و تحلداده   یدهسامان   یانجام شد. برا  ی و انتخاب  یباز، محور   یدر سه مرحله کدگذار 

  ل یتحل  ساز نه ی چارچوب زم  نیشکل گرفت. ا  یکالبد  یهااز مؤلفه   یجامع  یمفهوم   یبند دسته   ت،یمتون منتخب انجام شد و در نها  یمحتوا  یبر مبنا  هایکدگذار .شد

مکان    یهای ژگیدر تحقق و  ییضاف  ینقش ساختارها  ترق یدق  یپارک، بوده و امکان بررسلاله   یو مجتمع تجار   زیتبر   یخیبازار تار   یعن ی  ،یدر دو نمونه مورد  یقی تطب

 سوم را فراهم آورده است. 

 های پژوهشیافته

 ی هاهیها و نظر مدل  لیو تحل  یمفهوم »مکان سوم«، از بررس  ژهیو به و  یشهر  یهامکان   تی فیمؤثر بر ک   یهاو مولفه  هایژگ یو  نهی پژوهش حاضر در زم  یهاافتهی

 ی هاهیراستا، تلاش شده است تا ابعاد مختلف و چندجانبه مفهوم مکان، از زاو   ن یدر ا.  نشأت گرفته است  یتخصص   اتیمکان در ادب  یدار ی و پا  یریگ مختلف شکل

 .ردیقرار گ یمورد واکاو یط یمح  یدار یپا یکردهایو رو ،یو اقتصاد یکالبد یساختارها ،یو اجتماع یروان یازهاین ط،یهمچون ارتباط انسان با مح  یمتفاوت

افراد   اتیو تصورات و ذهن  تهایفعال  ،یک یزیف  یهایژگیو  یمانند »مدل مکان کانتر« که سه مولفه اصل  یاو شناخته شده  کی کلاس  یهاپژوهش مدل  نیدر ا  ابتدا،

آنها    کی و تفک  طیانسان به مح  یاک ادر  یهابا تمرکز بر واکنش ارد«ی»مدل اپل ن،ی همچن .  اندشده نیی اند، شناخت و تب مورد توجه قرار داده  طیانسان و مح  وندیرا در پ

مراتب  سلسله   ی در ادامه، مدل »لنگ« بر مبنا.  سازدی از تعامل انسان با مکان را مطرح م  یمهم   یابعاد تجرب   ،یو استنباط   یات یعمل  ،یعاطف -ی واکنش  یهابه حالت

به    ییپاسخگو  یبرا  هامکان   یطراح   یاز چگونگ  قیعم  یانداز شمکرده است که چ  لی تحل   یانسان   یاساس  یازهایرا در نسبت با ن  یط یمح   یهاتی فیمازلو، ک   یازهاین

 .دهدیارائه م  یمتفاوت انسان  یازهاین

به صورت    یط یستمح ی و ز   ی باشناخت ی ز -یتجرب   ،یرا در ابعاد عملکرد  ی مکان  یدار یتوسط گلکار مطرح شده است که پا  دار«ی »مدل مکان پا  ،یمفهوم  شرفتیپ  با

 .متعادل و برقرار باشد  یو اجتماع  یساختار  ، یم یاقل ،یاز جوانب مختلف فرهنگ  دیبا دار یمکان پا کی که  دهدینشان م  ب ینترت ی و بد دهد ی م  وندیپ کپارچهیجامع و 

به طور    د،ی گرد  یمعرف  1۹۹0الدنبرگ در دهه    یشده و توسط ر   فیخانه و محل کار تعر  انیم  یانج یو م  یعموم   یموضوع مکان سوم که به عنوان فضا

  ی ژگ یو  ۸  یگوناگون به بررس  یپژوهشها.  شناخته شده است  هامکان   نیا  تی و موفق  تی فیخلق ک   یبرا  یمتعدد  یمورد توجه قرار گرفته و مولفهها  یاگسترده
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و شباهت به خانه  یم یکنندگان ثابت، ظاهر ساده، جو صم آسان، وجود مراجعه  یگفتگو، دسترس نهی زم یفراهمآور  ،یسطح هم ،یمکان سوم مانند بستر خنث  یدیکل

 .انداما متفاوت بودن از آن پرداخته

  یعموم   یهامکان   تی ف یک   یابیارز   یربنایرا به عنوان ز   یو تعامل اجتماع   تیفعال  ،ی راحت   ،یدسترس   یچهار مولفه اصل PPS گروه  ز،یموفق ن  یساز حوزه مکان  در 

ها از مولفه  یمجموعه گستردها  ن، یبر ا   علاوه.  آورندیرا فراهم م   یو سنجش بهتر  یاند که امکان طراح نموده  یبندمی تقس  ییهارمجموعهیرا به ز   کی و هر    ده یش ی اند

  ت، ی توجه به جنس  ت،ی امن   ،یاجتماع   یزندگ   ،یر ی حس تعلق، حضورپذ  ،یتعاملات اجتماع  ،یریپذ مکان سوم شامل اجتماع  یهایژگ یبر و  رگذار یتأث  یو پارامترها

ها مولفه  نی ا.  شده است   نیی مطالعات معاصر و پژوهشگران مختلف تب   یبررس  قیو رابطه انسان و مکان از طر  یریپذجامعه  ،یهمه افراد، ابعاد کالبد  یفضا برا

  ن یبهتر ا یسازمانده یادامه، برا در .دارند یاتینقش ح  یاجتماع  یزندگ تیفیو ک  یشهر یفضا یکارآمد یمعنادار از مکان و ارتقا یاتجربه یریگدر شکل یهمگ

و   یدیکل یکه در آن مدلها شود یارائه م  1شماره مرتبط با موضوع، جدول   یدیکل یرها یها و متغ ها، مؤلفهاز مدل قیدق یاو ارائه خلاصه  سه یمقا   لیو تسه هاافتهی

 . انددهش ی و معرف یبندمربوطه، به طور منسجم دسته  یهر مدل همراه با منابع پژوهش یاصل  یهامولفه

 مکان سوم  یریگمؤثر بر شکل  یکالبد یهامؤلفه   یی شناسا. 1جدول 

 منبع / پژوهشگر  ی اصلهای اجزاء / مؤلفهشرح /  ها  نوان مدل / مولفه 

  ، یکیزیف  ی هایژگی با تمرکز بر سه مولفه: و  ط یانسان و مح  انیم  وندیپ ( 1977مکان کانتر ) مدل

 ی تصورات و انتظارات ذهن ت، یفعال

 ( 1388) (؛ پاکزاد1977کانتر )

  ، یعاطف-یسه حالت: واکنش  ط؛ی انسان نسبت به مح  ی ادراک  یهاواکنش  1ارد یاپل مدل

 ( طیمعنا و فهم مح ی)جستجو یاستنباط ،یاتیعمل

 ( 1391) گلکار ارد؛یاپل

ن  ( براساس مازلو )  لنگ  مدل با ک  ی اساس  ی ازهایانطباق    از ین   6  ؛ یو شهر  ی طیمح  یهات یفیانسان 

 طبق سلسله مراتب مازلو 

 ( 1391ر)لنگ؛ گلکا

رو  )گلکار(  داریمکان پا  مدل با  جامع  و    یطیمح  ستیز  ،یعملکرد  ، یطیمح  یداری پا  کردیمدل 

  ستیز  ،یباشناختیز-ی تجرب   ، یعملکردهای  مولفه  ؛یشناختیی  با یز

 یطیمح

 ( 1391ر) گلکا

فضاها  مکان سومهای مؤلفه  = سوم  تعاملات    انیم  یعموم  یمکان  که  کار  محل  و  خانه 

اجتماع تسه  ی خودجوش  خنث  کند؛یم  لیرا    ان یم  یهمسطح  ؛یبستر 

دارا بودن؛  دسترس  قابل  گفتگو؛  برقرارکننده  ثابت؛    نیمراجع  یافراد؛ 

شباهت به    ؛یمیدوستانه و جو صم  یحال و هوا  است؛یر یظاهر ساده و ب 

 خانه اما متفاوت )خانه دور از خانه( 

( نور1999اولدنبرگ  و  1398)  ی (؛  میلز   ،)

 ( 2021همکاران،

  ، یزیتم  ت،ی)امن  یراحت  ،یموفق: دسترس  یمکان عموم  یمولفه اصل 4  موفق  ی سازمکان اصول

 ی (، تعامل اجتماعی )سرزندگ ت یمکان نشست(، فعال

 ( 1387) ؛ بهزادفرPPS گروه

و های  مولفه بر    یهایژگیمؤثر 

 مکان سوم 

اجتماع  رگذاریتأث  یبخشها تعامل  مانند    یبر خلق  موثر در مکان سوم؛ 

اجتماع  ،یری اجتماعپذ حضورپذ   ،یتعاملات  تعلق،    ی زندگ  ، یریحس 

رابطه    ،یریپذ   همه، کالبد، جامعه   ی فضا برا  ت،یجنس  ت، یامن  ،یاجتماع

 انسان و مکان 

(؛  1402و همکاران )  ی (؛ لشگر1399و همکاران )  یاریز

دولت1402)  یعسگر )  ان ی اری(؛  همکاران  (؛  1402و 

)  یرحمان  همکاران  محمد 1401و  همکاران    ی(؛  و 

ا 1401) )  رانپناهی(؛  همکاران  ناصح1401و  و    ی(؛ 

و    بازری(؛ د1400و همکاران )  ی(؛ رمضان 1401همکاران )

( )1400همکاران  خوشنام  م1400(؛  و    یجتبو(؛ 

 ( 1399) همکاران

 

 
1 Donald Appleyard 
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 1404سال 

 سوم دوره 

 معماری و شهرسازی تجلی هنر در  دوم شماره 

  ییمکان سوم را شناسا  تیفیاثرگذار بر ک   یدیکل  یهاتا مؤلفه   کندی تلاش م  ،یو مل  یمعتبر جهان   یهاو مدل   هاه یمند نظرمرور نظام   ی، بر مبنا1جدول شماره  

 :شده است لیتشک و پژوهشگران مرتبط یعلم  منابعی؛ و ابعاد اصل هامؤلفه ی؛ منبع نظر ای  مدل  یجزء اصلچند جدول از  نی ا . کند یبندو طبقه 

رابطه انسان با مکان را شکل   لیدر تحل  هیاول  ینظر  یهاهیو لنگ پا  اردیچون کانتر، اپل  ییهامدل ی:  داریپا   ن ینو  یکردهای تا رو  ک یکلاس  ینظر  یهااز مدل .  1

مراتب مازلو تمرکز در سلسله   یانسان  یازهایو ن  ،یاتعملی– عاطفی– یحالات ادراک   ت،ذهنی –ت فعالی –یک یزیف  یهای ژگیو  یگانه بر سه  بیترتها بهمدل   ن یا .  دهندی م

و    "به مکان  یدلبستگ "  نیی تب   یکه در پژوهش حاضر برا  کنندی مکان فراهم م  لیتحل  یرا برا  ی و انسان  یشناخت روان  یانهی مدل لنگ، زم   ژهیوها، بهمدل   نی ا.دارند

 .است ی اتیح ار یبس  "ادراک مکان"

.  کندی م  قیتلف  کپارچهیصورت  مکان را به  ی طی محست ی و ز  یباشناختی ز -یتجرب ،ی است که ابعاد عملکرد نی و نو شدهی بوم  ی مدل: گلکار داریمدل مکان پا. 2

مدل    نی در پژوهش حاضر، ا.  و سوم اتخاذ شود  ی عموم  یهامکان   تی فیک   یابیارز   یبرا   محور یدار ی پا  یکردیو فرم، رو  کی زیتا فراتر از ف  کندی مدل کمک م   نیا

 .کاربرد دارد "مکان سوم ی و انسان  دار یپا" یهاجنبه   ییسادر شنا

  ییهای ژگ یو و  یخانه و کار، با تمرکز بر تعاملات خودجوش اجتماع  ین ینابیب  یعنوان فضا مکان سوم، به  هینظر:  آن  یاختصاص   یهاو مؤلفه   مکان سوم.  ۳

 .آوردی فراهم م یخ یمعاصر و تار   یعموم یفضاها یابیارز  یبرا یمفهوم یجو دوستانه، و ظاهر ساده، چارچوب ،یریپذی بودن، دسترس  یچون خنث 

 ی فضاها  یابیو ارز   یطراح  یمدل برا  نیتری اتیعمل  ،یو تعامل اجتماع   تیفعال  ،یراحت   ،یدسترس  یعنی  یمؤلفه اصل  چهار : (PPS) موفق  یسازاصول مکان .  4

 .مطالعه پژوهش باشد دانی در م ریپذچارچوب سنجش  تواندی کاربرد فراوان دارد و م  ی قیتطب  یهالیتحل یبرا ژهیومدل به   نی ا. است یعموم 

بخش    نی ا.  اندشده   یگردآور   یخوببه  ریاخ  یهاشده در سال انجام   یداخل  یهاجدول، پژوهش   ی انیبخش پا  در :مکان سوم  یهایژگیمؤثر بر وهای  مولفه .  5

مهم  بوم   ینقش  نظر  یساز ی در  دارد   یچارچوب  امن   ،یریپذجامعه "چون    ییهامؤلفه .  پژوهش  تعلق،  برا  ت،ی حس  به جنس   یفضا  توجه    یروشنبه   "ت یهمه، 

 هستند.  رانیا ی و اجتماع یم یلاق ،یفرهنگ یهانه ی کننده زممنعکس 

 پژوهش  ییمدل نها ن یتدو ب(

لنگ، گلکار   ارد،یهمچون مدل کانتر، اپل  یدیکل  یهاو مدل   هاه یاز نظر  یامکان سوم، ابتدا مجموعه   یریگمکان و شکل   تی فیمؤثر بر ک   یهامؤلفه   ییشناسا  یبرا

 .قرار گرفت یمکان سوم اولدنبرگ مورد بررس هینظر  ن یو همچن 

  ن ی ا.  دیارائه گرد  یاسه ی صورت مقاها بهآن  یهمراه منابع علمهر مدل به  یاصل  یها شد که در آن مؤلفه   هیته  1جدول شماره    ها،افته ی  نی به ا  یبخشنظم   منظور به

  یی ها، مدل نهامؤلفه   نیا  قیادامه و بر اساس تلف  در .پژوهش قرار گرفت  ییمدل نها   نی تدو  یبرا  یدیمشترک و کل  یهاو استخراج مؤلفه  عیتجم  یجدول، مبنا

 . دهدی م  شی مکان سوم را نما  یو ادراک  یاجتماع  ،یعملکرد ،یابعاد کالبد نیروابط ب ،یصورت نمودار مفهوم شده است که به یپژوهش طراح 
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 مدل نهایی پژوهش .1شکل 

 

  ی و مفهوم مکان سوم طراح یشهر یهامکان تیفیمرتبط با ک  یتجرب یهاافتهیها و مدل  ها،هینظر قیو تلف لیتحل هیپژوهش، بر پا نیشده در اارائه ییمدل نها

  ده یتنعنوان سطوح مکمل و درهم   بهمکان را    یشناخت و روان  یاجتماع   ،یعملکرد  ،یشده است که ابعاد مختلف کالبد  یساختاربند  یاگونه مدل، به   ن یا .  است  دهی گرد

 .دهدی موفق مورد توجه قرار م یساز مکان   ندی در فرآ

حس تعلق،  یارتقا ، یتعاملات خودجوش اجتماع ساز نه ی خانه و محل کار قرار دارد که زم ان یم  یانج یم  یمدل، مفهوم »مکان سوم« به عنوان فضا نی رأس ا در 

مستمر و    یری، حضورپذ یروابط انسان  یریگباشند که امکان شکل  هایژگیاز و  یامجموعه   یدارا  دیبا  هامکان   نی ا.  است  یشهر  یمعنادار از زندگ  یاو تجربه

 .را فراهم آورند یاحساس راحت 

 :مکان سوم دارند یدار ی و پا تی فیدر ک  یاکننده ن یی نقش تع  کی اند که هرشده  ییشناسا یسطح اول، چهار بُعد اصل  در 

  ی کی زیعناصر بستر ف  نیا .  است  ییفضا  یو مرزبند  یریپذی مناسب، دسترس  دینور و د  ،ییفضا  ییخوانا  ،یانسان   اس یساده و مق  یطراح   شامل:یکالبد  یهامؤلفه 

 .کنندی و انس با مکان را فراهم م  یریپذتجربه یلازم برا یو ادراک 
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 یچندمنظوره برا   یفضاها  ی کارآمد، و طراح  یدر استفاده، وجود خدمات شهر  یریپذمتنوع، انعطاف   یهات ی با امکان انجام فعال  مرتبط :یعملکرد  ی هامؤلفه 

 .و تداوم حضور کاربران در مکان هستند یسرزندگ  ،ییا یها ضامن پومؤلفه  نی ا . است یگذران وقت و تبادل اجتماع

ها مؤلفه ن یا . مختلف است یهاگروه یبرا ر یفراگ یحس تعلق و فضاها ،یاجتماع  تی امن ،یریپذمشارکت  ،یتعاملات اجتماع  رندهیدربرگ :یاجتماع  یهامؤلفه 

 .در فضا دلالت دارند ی اجتماع هیاعتماد و سرما زانیو م  یروابط انسان  تی فیبه ک 

بعد    نیا.  شودی با مکان م   یاحساس  وندیپ  یریگاز فضا و شکل  یمکان، تجربه فرد  یزیانگمعنا و خاطره   ،یآرامش ذهن   شامل :یادراک-یشناخت روان   یهامؤلفه 

 .مکان توجه دارد یریگدر شکل   یاتیاما ح ینامرئ یهاه یبه لا

  ی اجتماع   ،یطی عناصر مح  انیم   هیو چندلا   دهی چی بلکه حاصل تعامل پ  ست،یمشخص ن   یکالبد  یهای ژگیفضا با و  کیکه مکان سوم، تنها    دهدی مدل نشان م  نیا

در   یتا بتوانند نقش مؤثر  ردیها صورت گ مؤلفه  نینسبت به ا  کپارچهینگر و  جامع   یبا نگاه  دیبا  یعموم   یهامکان   یو طراح  یزیر رو، برنامه  نیاست. از ا  یو ذهن

و   یابیارز   ل، یبا استفاده از آن به تحل  ،یکه پژوهشگران و طراحان شهر  آوردی امکان را فراهم م   نی ا  یشنهادی پ  یینها  مدل.کنند  فای ا  یشهر  ی زندگ  تی فیارتقاء ک 

 . رندیبه کار بگ یمختلف شهر  یدر بسترها یکاربرد-ی نظر یسوم مطلوب بپردازند و آن را به عنوان چارچوب  یهامکان  یطراح 

 گیرینتیجه 

مؤلفه  یهاافتهی که  داد  نشان  حاضر  مق   ی کالبد  یهاپژوهش  طراح   ینورپرداز   ،ییفضا  یریپذانعطاف   ، یانسان  اس یهمچون  ک   ی مناسب،    ت ی فیمبلمان، 

  ی ر یطور چشمگبه   یعموم   یکاربران را از حضور در فضاها  ستهی تجربه ز   توانند ی »مکان سوم« دارند و م  جاد یدر ا   ی ادیفضا نقش بن  یو مرزبند  یریپذی دسترس

 ی هاو گذرگاه باز مه ین یو تنوع فضاها یفرهنگ  یبافت غن  ،ییمراتب فضاو سلسله کیبا ساختار ارگان زیتبر یخیداشت که بازار تار  دیتأک  ژهیوبه  جیارتقا دهند. نتا

نتوانسته    ،یمدرن و امکانات رفاه  یبا وجود طراح  پارکلهلا  یمجتمع تجار   کهیدر حال  کند،ی را فراهم م  قیعم  یچهره و روابط اجتماعبهامکان تعاملات چهره   اده،یپ

و   یجمع  تی هو  یدهدر شکل   یخ یتار   یعموم  یدرباره نقش فضاها  ینظر  یکردهایبا رو  جهینت   نی کند. ا  جادیو حس تعلق ا  یاجتماع   هیسرما  زانیاست به همان م

 . (40, 7)دارد  یحس مکان همخوان  جادیا

تعاملات    یریگبه مکث و شکل   ق یخرد و متنوع، سبب تشو  یفضاها  جادی با ا  زیتبر  یخیدر بازار تار   ییفضا  یریپذو انعطاف   یانسان   اس ینشان داد که مق   مطالعه

و استفاده از مصالح    یعینور طب   نی . همچن(27,  12)همسو است   یساختمانان یم  یدر فضاها یانسان  ی طراح تی گهل بر اهم  دیکه با تأک   یاافته ی  شود؛ی م   یاجتماع 

  ی عاطف  وندیپ  ت یو مصالح در تقو   ی دهنده نقش عناصر حسنشان   یهابا پژوهش  افتهی  نی ا  کند؛ی م تی کاربران را تقو  یو راحت  یروان   تی و آشنا، احساس امن  یبوم

و    یگانگی حس ب  ،یتجار   یبر محورها  دیو تأک   دی شد  ی مصنوع  یپارک با نورپرداز بزرگ و همگن لاله  ی. در مقابل، فضاها(37,  16,  14)با مکان هماهنگ است 

 . (43, 42)سازگار است  یریپذاجتماع  جادی مدرن در ا یهادرباره ضعف مجتمع نی شیپ یهاپژوهش  جیکه با نتا  کندی م  جادی را ا عیگذر سر

عمل    تریقو  یاجتماع   یهاگذرها و گره   یع یواسطه اتصال طببه  یخیداشت، اما در بازار تار   تیدر هر دو نمونه اهم   ییفضا  یوستگیو پ  یریپذی دسترس   بعد

 اده یپ  یرهایحضور مس  ن،ی . همچن (19,  18)مکان همخوان است    تی فیک   یدر ارتقا  یشهر« و نقش دسترس   ییدرباره »خوانا نچی با مطالعات ل  افتهی نیکرده است. ا 
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در    ی. در مقابل، دسترس(6,  3)دارد    دیبودن و سهولت حضور تأک   یکه بر خنث  کندی م  یمکان سوم اولدنبرگ را تداع  یدر بازار، الگو  یررسم یو امکان تعامل غ

 . (55, 41)  کندی م فیکه حس تعلق و سهولت ارتباط را تضع شودی م   فیتعر یتجار  یرهایو مس یرسم یهایورود قیمجتمع مدرن عمدتاً از طر 

و   ی با خاطرات جمع   وندیهستند. پ  ی خیحس تعلق در بازار تار  تی تقو  یدیاز عناصر کل  ی فرهنگ  یو نمادها  ی مکان  ت ی نشان دادند که هو   نی همچن  هاافتهی

  یساز مکان   در خاطره    تی و اهم   یشهر  تیهو  یبا مباحث نظر  جهینت   نیخود بدانند، که ا  تی از هو  یمکان را بخش   کندی به کاربران کمک م   یخیتار   یساختارها

  ی ت یهو  یهاو نشانه   یبوم   یمدرن شده است، اما نبود عناصر فرهنگ   یبصر  یهات یجذاب  جادیا  یبرا  ییهاپارک، اگرچه تلاش . در لاله(38,  29,  8)راستا است  هم 

 .(56, 21) شودی با فضا م  یوند احساسیاحساس تعلق و پ یریگموجب ضعف در شکل 

  جاد ی ا  یمتنوع اجتماع   یهاحضور گروه   یبرا   یط یخود، شرا  ییساختار فضا  قیتوانسته است از طر  ی خیبودند که بازار تار   ن یا   انگریب  هاافته ی  گر، ید  یسو  از 

  ی طراح   کهی . در حال(45,  34)دارد    یهمه اقشار جامعه همخوان   یفضا برا  یآور و ضرورت فراهم   یی مرتبط با عدالت فضا  یهاپژوهش   جی با نتا  یژگ یو   نی کند. ا

  ی نقد  د یجد   اتیکه در ادب   ی موضوع  کند،ی را محدود م  یو فرهنگ   یمختلف سن   یهادارد و حضور گروه  شی گرا و جوانان مرفه گرا به طبقه مصرف   شتر یپارک بلاله 

 . (46, 9)مدرن است   دی بر مراکز خر

  ی دارند که با مبان  یعاطف   وندیو پ  تی با خاطره، حس امن  ختهی آم  یاتجربه  یخینشان دادند که کاربران بازار تار   جیداشت. نتا  ییبالا  تی اهم  زیفضا ن  یادراک   لیتحل

متمرکز است    یسطح  ی و سرگرم یتجار  یبر کارکردها شتریپارک ب. در مقابل، تجربه لاله (57, 37, 17)به مکان« همخوان است   ی»حس مکان« و »دلبستگ  ینظر

 . (30, 11)دارند، تطابق دارد  دیسوم تأک  یهامعنا و تجربه در مکان  یگ یکه بر چندلا ییهادگاه ی تفاوت با د نی . اکندی م  جادیو معنا ا یو کمتر حس ماندگار 

بستر    کی عمدتاً    یخیبازار تار   کهی کرد. در حال  دیی را تأ  یاجتماع   یهاو رسانه  نی نو  یهایبا فناور   یک یزیف  یفضاها  وندی پ  تی اهم   قیتحق  نیا  یهاافته ی  نی همچن 

که به   ی موضوع با مطالعات  ن ی کنند؛ ای م  تری تجربه حضور خود را غن  ی اجتماع   یهاتعامل است، اما مشاهده شد که کاربران جوان با استفاده از رسانه   یبرا  یسنت 

ا (50,  33,  31)اند همسو است  سوم پرداخته   یهادر مکان   یو مجاز   ی جهان واقع  قیتلف با  بر    شتر یب  ،یساز تال ی جی د  لیپتانس   رغمی حال، مجتمع مدرن عل   ن ی. 

 . بان یپشت تال ی جی د  یاجتماع جربهتمرکز دارد تا خلق ت غاتیو تبل یابیبازار 

  دهد ی مدل نشان م  ن ی. ا دهدی مکان سوم ارائه م تی ف یجامع از ک   یریتصو ،یدان یم یهال یو تحل ینظر یهاافته یپژوهش با ادغام  نی شده در اارائه  یمفهوم  مدل

مانند گلکار درباره   یشهر  انطراح  یهادگاه یبا د  ینگرش نیزمان عمل کند. چن هم   یو ادراک   یاجتماع  ،یکالبد  یاصل   هیدر سه لا  دی با  یعموم  یفضاها  یکه طراح

 . (26, 9)دارد   یهمخوان  یشهر یو با مباحث کارمونا در ارزش طراح ( 10) دار یمکان پا

 از ی ن  ،یواقع  یمکان سوم به معنا  یریگشکل  یکند، اما برا  جادی ا  یمصرف  یهات یجذاب  تواندی م  یمدرن و فناور   ینشان دادند که اگرچه طراح  جینتا  ،یکل  طور به

  ی ساز ی و تجار   ی شهر  سمی برالی است که پژوهشگران درباره نئول  یای همان نگران   جهی نت   ن ی وجود دارد. ا  ی اجتماع  یازهایو ن   ت ی هو  خ،یبا فرهنگ، تار   قیعم  وند یبه پ

 . (46, 2)اند  مطرح کرده   یعموم یفضاها

که مطالعه بر رو بود. نخست آن روبه  تیمکان سوم، با چند محدود   یریگمؤثر بر شکل  یجامع از عوامل کالبد  یلیارائه تحل  یپژوهش با وجود تلاش برا  نیا

 ر یپذم ی تعم یعموم یشهرها و انواع فضاها گریطور کامل به دبه  جیپارک( متمرکز شد و ممکن است نتالاله  یو مجتمع تجار  زیتبر یخیدو نمونه خاص )بازار تار 
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  ن ی گسترده محدود بود. همچن   یدانی م  اتیتجرب  ای  یکم  یهابا داده  بیمند منابع بودند و امکان ترک و مرور نظام  یفیک   یمحتوا  لیبر تحل  یها مبتننباشد. دوم، داده 

 دشوار بود.  یی اجرا یهات یمحدود  لیفضاها به دل نی ا یزیر و برنامه ی تی ریاز ساختار مد  قیو اطلاعات دق یالمللنیروز بمنابع به   یبه برخ  یدسترس

م   یشده در مدل مفهوم مطرح  یهاشاخص   تری ن یبه سنجش ع   ، یو کم  یفیک   یهااز روش   یب یترک   یکرد یبا رو  توانند ی م  ندهی آ  یهاپژوهش  زان ی بپردازند و 

  ی متفاوت فرهنگ  یهاشهرها و بافت   ریدر سا  یق یانجام مطالعات تطب   ن ی کنند. همچن  یریگاندازه   قیدق   یآمار   ل یو تحل  یدانی م  یهر عامل را با ابزارها  یاثرگذار 

 یهاگروه  ت،ی جنس  یدر تجربه مکان سوم و بررس  تالی ج ید  یو فضاها  نینو  یهایفناور   ریدهد. توجه به تأث  شیحوزه را افزا  نی ا  یو عمل   ینظر  یغنا  تواندی م

 . دیپژوهش بگشا یبرا یاتازه یهاافق تواندی م  زیخاص کاربران ن یازهایو ن  یسن

 ،یتنوع عملکرد  ،یریپذی دسترس  ،یانسان   اس یبه کار رود. توجه به مق  زانیر و برنامه  یشهر  ران یطراحان، مد  یبرا  ی عمل  یعنوان راهنما به   تواندی شده مارائه   مدل

عناصر    قیهمه اقشار و تلف  یبرا  کنندهت دعو   یفضاها  جادیا  ،یطراح   ندیمکان سوم را ارتقا دهد. مشارکت کاربران در فرا  تی ف یک   تواندی م  یو مصالح بوم  ینورپرداز 

  ی و فرهنگ  یاجتماع  یدادهایرو  قیفضا از طر  یساز فعال  یبرا  یزیر و برنامه  ایپو  تی ر یمد  نی است. همچن  یدیاز اقدامات کل  یدر ساختار کالبد  یو اجتماع  یفرهنگ

 کند.  نیسوم را تضم یهامکان   یو سرزندگ  یدار یپا تواندی م

 مشارکت نویسندگان 

  مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند.در نگارش این  

 تشکر و قدردانی 

 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشکر و قدردانی می 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونهچ یانجام مطالعه حاضر، ه  در 

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 موازین اخلاقی

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

 خلاصه مبسوط
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Extended Abstract 

Introduction 

Urban public spaces are increasingly recognized as vital arenas for social interaction, cultural continuity, and the formation 

of collective identity (1, 2). Among these, “Third Places”—conceptualized as social environments situated beyond the domestic 

and occupational realms—play a pivotal role in fostering informal sociability, civic engagement, and psychological well-being 

(3-5). The design and spatial qualities of third places significantly influence their ability to stimulate encounters, sustain social 

cohesion, and provide inclusive leisure opportunities (9, 10, 12). 

However, rapid urbanization, the commercialization of public life, and the globalization of architectural forms have 

disrupted the social DNA of cities and weakened the identity and accessibility of public spaces (7, 8, 46). As a result, many 

contemporary developments, such as shopping malls, struggle to provide meaningful social encounters and remain dominated 

by consumerist logic (42, 43). In contrast, historical markets, with their layered spatial hierarchies and deep cultural narratives, 

continue to embody rich models of collective interaction and attachment to place (40, 41). 

The physical dimension of third places—including human scale, spatial flexibility, accessibility, and sensory cues such as 

lighting and materials—directly shapes users’ affective bonds and behavioral patterns (14, 16, 27). These spatial factors are 

strongly associated with place attachment and the ability of space to accommodate diverse groups equitably (34, 45). Moreover, 

the transformation of third places in the 21st century requires bridging the physical and digital realms, as hybrid social 

experiences increasingly influence community building and individual engagement (30, 31, 33). 

While multiple theoretical frameworks exist to evaluate urban place quality—such as the human-centered principles of Gehl 

(28, 49), the sustainable place-making concepts of Golkar (10, 23), and the behavioral models of Lang (25)—there remains a 

lack of integrated empirical work that simultaneously considers the physical, social, and perceptual layers of third places in 

Iran. Local studies often emphasize either social interaction or psychological belonging, without systematically linking them 

to spatial features (20, 54). 

The Tabriz Historic Bazaar, as a UNESCO-recognized cultural site, represents an organic and resilient spatial structure that 

has facilitated sociability and identity for centuries (24, 38). In contrast, the Laleh Park Shopping Mall symbolizes a 

contemporary, consumption-driven development shaped by global commercial models. Analyzing these two spaces side by 

side provides an opportunity to understand how physical attributes and socio-cultural narratives converge or diverge in 

producing meaningful third places (21, 39). By identifying these spatial and experiential dimensions, urban designers and 

policymakers can create more human-centered and culturally grounded public spaces (26, 50, 51). 

Methods and Materials 

This study adopted a qualitative research design with a systematic content analysis approach. The research began by 

reviewing and coding an extensive body of theoretical and empirical literature on third places, place quality, and urban design 

principles. Key frameworks from international scholars and Iranian urbanists were integrated to form a preliminary conceptual 

model. Subsequently, two case studies were examined: the Tabriz Historic Bazaar, representing an organic, culturally 

embedded urban fabric, and the Laleh Park Shopping Mall, representing a modern commercial environment. Data were 

gathered through field observation, photographic documentation, and review of urban design and planning records. The coding 

process proceeded through open, axial, and selective stages, enabling the identification of recurrent patterns in spatial 

configuration, user experience, and social interaction. NVivo and MaxQDA software supported the thematic organization of 

findings, leading to a refined conceptual model of the physical and perceptual elements shaping third places. 
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Findings 

Analysis revealed that the Tabriz Historic Bazaar provides a highly adaptable spatial network defined by narrow 

passageways, intermediate courtyards, semi-open nodes, and human-scale retail units. These features foster a natural rhythm 

of movement and pause, creating opportunities for spontaneous encounters and prolonged stays. The sensory richness of the 

bazaar—derived from natural light filtered through domes, the tactile quality of traditional materials, and the continuity of 

cultural motifs—supports a deep sense of familiarity and belonging. Access points and pathways are porous and organically 

interconnected, encouraging pedestrian flow and discovery while reinforcing social trust. 

Conversely, the Laleh Park Shopping Mall exhibits a predominantly commercialized and homogenous spatial order. While 

it offers modern amenities such as climate-controlled interiors, elevators, and large atria, its oversized spaces and visually 

monotonous retail corridors encourage rapid consumption-driven circulation rather than informal gathering. Artificial lighting 

and generic finishes produce a neutral sensory experience with limited cultural resonance. Access is organized around 

controlled entry points and vehicle-dependent infrastructure, resulting in reduced pedestrian permeability and limited 

inclusivity for diverse user groups. 

Both cases underscored the significance of transitional and semi-public spaces for social anchoring. However, the bazaar’s 

organic nodes function more effectively as informal meeting points compared to the mall’s designated seating areas, which 

remain underused and commercially framed. Place identity emerged strongly in the bazaar, where historical narratives, 

community rituals, and collective memory underpin attachment. The mall’s identity, by contrast, is primarily shaped by global 

consumer brands, lacking local cultural references and symbolic depth. 

Discussion and Conclusion 

The findings confirm that successful third places are not merely defined by contemporary infrastructure or consumer appeal 

but by an integrated spatial and cultural logic that nurtures social life. Human scale, spatial flexibility, and organic connectivity 

proved essential for creating spaces where people feel comfortable to linger and interact—echoing the human-centered 

principles of Gehl (12, 27) and the sustainable place frameworks of Golkar (10). The sensory and symbolic dimensions of the 

Tabriz Bazaar—light, materiality, and historic layering—validate the argument that environmental cues shape emotional bonds 

and meaning-making (14, 16, 37). 

Furthermore, the study highlights the limitations of modern malls that focus primarily on controlled circulation and 

consumption. Their enclosed and commercially standardized environments tend to discourage unstructured social life, aligning 

with previous research warning against the commodification of public space and the erosion of social infrastructure (43, 46). 

The absence of deep cultural references and participatory identity formation in such environments restricts their potential as 

genuine third places (21, 56). 

Importantly, the research points to the evolving hybrid nature of third places in the digital age. While the Tabriz Bazaar 

represents a traditional model of embodied social interaction, users increasingly integrate digital networks to augment their 

experience, a trend that can be strategically embraced in contemporary urban design (31, 33, 50). Integrating opportunities for 

both physical and mediated connection could help bridge the gap between historic sociability and modern urban life. 

Overall, the comparative framework developed here provides a comprehensive lens for evaluating and designing third places 

by balancing physical design quality, socio-cultural embedding, and emergent digital patterns of interaction. This approach 

offers practical guidance for creating vibrant, inclusive, and identity-rich public spaces that transcend mere commercial utility 

and foster meaningful community ties. By doing so, cities can counteract the social fragmentation of contemporary urbanism 

and restore public life to its essential human and cultural dimensions. 
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